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OZET

Grafik Tasarim ve Reklam, gliniimiizde olduk¢a yaygin ve giin gegtikge dnemi ve etkisi artan reklam tekniklerindendir.
Arastirmalarda 1980°1i yillarda baslayan ve reklam agisindan oldukga etkili olan Gerilla Pazarlama reklam teknigi ve
Grafik Tasarim iligkisi incelenerek {iriin tanmitimlarina olan etkileri arastirilmis, tasarimlar analiz edilerek G6rnekler
verilmistir.

Insanligin tarihi kadar eski olan " iletisim " giiniimiizde de etkisini gdstermektedir. Reklam ve tasarim birbirinden
ayrilmaz bir parga, birbirini tamamlayan iki olgudur. Reklam ve tasarim siyasi partilerden en kiigiik firmaya kadar her
alanda kullanilmaktadir, insanlar farkinda olsun olmasin radyoda, televizyonda, gazetelerde, dergilerde, reklam
panolarinda vs., siirekli reklamlar, tasarimlarla karsilasmaktadirlar.

Gerilla Pazarlama teknigi farkli ve hizli biiyiime saglayinca dikkat ¢ekmis ve her firma tarafindan uygulanmaya
baglanmis bir tanitim aracidir.

Biiytik, kiiciik firmalarin rekabet edebilmeleri adina ilk kez Jay Conrad Levinson tarafindan uygulanmistir.

J. Conrad Levinson bu pazarlama teknigine "gerilla pazarlama-tanitim (Guerilla Marketing-Advertising)" adin1 verdi.
Gerilla Pazarlama teknigi daha ekonomik, hedef kitleye hizli ulasmasi ve etkili bir yontemdir. Gerilla Pazarlama teknigi
hayal giicii ve tasarim gerektiren bir olgudur.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Reklam, Gerilla Pazarlama, Gerilla Reklamcilik
ABSTRACT

Graphic Design and Advertising is one of the most common advertising techniques with increasing importance and
influence day by day. In researches, Guerilla Marketing advertising technique and graphic design, which started in the
1980s and were very effective in terms of advertising, were examined and their effects on product promotions were
investigated, designs were analyzed and examples were given.

"Communication”, which is as old as the history of humanity, is still effective today. Advertising and design are
inseparable parts, two complementary phenomena. Advertising and design are used in every field from political parties
to the smallest firm, whether or not people are aware of it, they constantly encounter advertisements and designs on the
radio, television, newspapers, magazines, billboards, etc.

Guerilla Marketing technique has attracted attention when it has achieved different and rapid growth and it is a
promotional tool that has been applied by every company.

It was first applied by Jay Conrad Levinson to help large and small companies compete.

J. Conrad Levinson called this marketing technique "Guerilla Marketing-Advertising". Guerrilla Marketing technique is
a more economical, fast reaching and effective method. Guerilla Marketing technique is a phenomenon that requires
imagination and design.
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1.Giris

Arastirmamiz gerilla pazarlama teknigi ve grafik tasarim sanatinin kullanimi ve tanitim ve
iletisim agisindan dnemini inceleyecegiz. Insanlar tarih boyunca iletisim kurmak igin gesitli iletisim
yontemleri denemislerdir. So6zlii, isaretler ve yazinin bulunmasiyla iletisim, giiniimiize kadar
geliserek devam etmistir.

Teknolojinin gelismesiyle iletisim gelismeye devam etmektedir. Insanlar artik birbiriyle dil
bilmeseler bile farkl: {ilkedeki insanlarla insanlarla rahat bir sekilde iletisim kurabilmektedirler.
Insanlik tarihi boyunca 6nemli olan iletisim siirecinde grafik tasarim sanatiin énemli bir yeri vardir
ve iletisime katki saglamaktadir.

Grafik tasarim sanati ¢cok genis alana sahip olsa da arastirmamizda gerilla pazarlama teknigi
ile birlikte grafik tasarimin tanitima ve iletisime olan etkisini 6rneklerle inceleyecegiz.
Reklam, satici ve alict arasindaki iletisim kurma sanatidir. TDK ya gore reklam bir seyi halka
tanitmak, begendirmek Reklam ayni1 zamanda iiriin tanitma, ikna etme ve pazarlama yontemidir.
Pazarlama ve reklamin amaci insanlara Ozellikle hedef kitleye en hizli ve etkili bir sekilde
ulagmaktir. Giinlimiizde reklam araglar1 sadece iirlinler ve firmalarin kullandig1 yontem degil siyasi
partiler dahil hemen hemen her alanda kullanilmaktadir. insanlarin disarda gezerken evde otururken
her an reklam ve tamitimla karsi karsiya kaldiklar1 giliniimiizde reklam ve tanitimin Onemi
goriilmektedir.

2.Grafik Tasarim ve Reklam

“Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de, bir mesaj iletmek ya da bir
irlin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk kez 20. Yiizyilin ilk yarisinda metal
kaliplar oyularak yazilan ve ¢izilen ve daha sonra da ¢ogaltilmak {izere basilan gorsel malzemeler
icin kullanilmistir.” (Emre Becer, 1997, s. 33)

"Tanitim ve reklam amaciyla gorsel bir malzeme tiretmek gereksinimi duyan her kurum,
olusturdugu gorsel yapiyla yeni bir iletisim boyutu yaratir. Bu boyut o kurumun kimligini,
vizyonunu, Ozetle sorunu ele alis tarzinin mesajint verir. Gorsel iletisim 6zellikle gostergeler
bombardimani altinda olan insanin, ayrigtirmak ve ¢oziimlemek zorunda oldugu bir sorunsaldir" (T.
Fikret Ugar, 2004, s. 28)

Giintimiizde insanlarin iletisim rahathigi ve kolayligi grafik tasarim sanatina ve kullanilan
imgelerin kolay algilanabilmesine baglidir. Grafik Tasarim bir iiriinii nesneyi veya hizmeti tasarim
yolu ile iletmek ve tamitmaktir. Uriin gesitliligi ve rekabetin gittikge arttign bu zamanda grafik
tasariminda 6nemi artmis ve artmaktadir.Grafik Tasarim ile yapilan tanitimlarda hedef kitleye hizli
ve kolay ulasmak ve hedef kitle {izerindeki etkisi artmaktadir. Akilda kalicilik agisindan grafik
tasarim tanitim acisindan dnem arz etmektedir. “Bir¢ok iletisim organi, gorsel ve sozel mesajlarin
etkili ve ¢ekici bir hale getirmek amaciyla grafik tasarimcilarla igbirligi ig¢ine girerler (Becer 2013:
13)”.

Reklam bir firma i¢in 6nemli aragdir. Grafik tasarim agisindan reklam ise uygulma, tasarim
sekli ve sunulmasidir. Grafik Tasarim , tanitim , hedef kitle ve iletisim agisindan Gerilla Pazarlama
ve diger reklam araglar1 igin vazgecilmez bir unsurdur. Reklam, hedef kitleye iiriinii tanitmak,
aldirmak ve akilda kalic1 olmasini saglamak amaci tasidigi i¢in bunlar1 bagarmasi yapilan tasarima
baghidir.
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3.Gerilla Pazarlama Teknigi

Tiirk Dil Kurumu’na gore gerilla:"Diizenli bir orduya karsi kii¢iik birlikler halinde catisan,
hafif silahlarla donatilmis topluluk."
Diistik biitce ile biiyiik hayallerin pazarlama teknigi olan gerilla pazarlama teknigi girisimcilerin
yeni pazarlama teknigidir.Bu tanimi pazarlamaya ve tanitima uyarlarsak biiyiikk ve rekabet
edielemeyen firmalarla bu teknikle rekabet etmek ve hedef kitleye hizli, kolay ve ucuz bir sekilde
ulasmaktir.
Gerilla pazarlama farkli tekniklerle, minimum yatirnm ile maksimum geri doniislerin alindigi
pazarlama stratejileri biitiintidiir. (http/www.marketingma.com)

Gerilla pazarlama, isletmelerin Ozellikle kii¢iik isletmelerin  ucuz, kendinden
bahsettirebilecekleri rekabet giiglerini artirmak igin kullanabilecekleri bir teknikdir. Tiiketici

davranislari, istek ve arzularmin degistigi , klasik pazarlama tekniklerinin giincelligini kaybettigi,
biitcesi kiiciik olan yatirimeilarin icin ideal bir pazarlama teknigi oldugu goriilmektedir.

3.1.Gerilla Pazarlama Ozellikleri

Levinson, gerilla pazarlamanin 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir. (Zavisic ve Medic, 2006:
421):
e Qerilla pazarlama kiigiik sirketler i¢in uygundur.
Insan psikolojisi yerine deneyim, yargi ve varsayimlara dayali olmalidir.
Pazarlama para yerine zaman, enerji ve hayal giicii olmalidir.
Is basarisi, satis degil kar olmalidir.
Gerilla pazarlamaci yeni baglantilar arayislar kurmalidir.
Gerilla pazarlama tekniginde rekabet ve diger sirketlerle isbirligi yapilmali
Gerilla pazarlamacilar, bir kampanya yaparken pazarlama yontemlerinden yararlanmali
Gerilla pazarlamanin biiyiik bir 6nemi, modern teknolojiyi kullanmalidir.

3.2.Gerilla Pazarlama Kullanim Alanlar:

Gerilla pazarlama teknigi kiigiik ve orta dlgekli isletmelerin diger biiyiik isletmelerle rekabet
Edebilmeleridiisiincesiyle ortaya ¢ikmis fakat tiim isletmelerin kullandigi bir pazarlama teknigi
olmustur. (Arslan, 2009, s.15).Gerilla pazarlama teknigi biitiin firmalarin kullanabilecegi bir
pazarlama teknigidir.

3.3.Gerilla Pazarlamanin 10 Kurah

Parker’a gore (2000), gerilla pazarlamacilarin uymalar1 gereken on kural sunlardir:

e Amag

e Taninma

e Okunabilirlik
e \urgu

e Basitlik

e Aninda fletisim
e Verimlilik

e Sinirlamalar
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e Gorevlendirme
o Iscilik:

3.4.Gerilla Pazarlama (subliminal) Mesajlar

Uriinii begenme yada begenmeme oranlar1 bilingalt1 girdilerle tetiklenip etkilenecegini
inceleyen Robert Zajonc ve Knust, bireyin herhangi bir nesne ile siirekli karsilasmasinin, bireyin
ilgisini olumlu yonde degistirdigini iddia eder. Bu bilgilere gore firmalar {irtinlerini akilda kalict
imgelerle tasarlamalidir. Ivan Pavlov “her uyaran, organizmada belleksel bir iz birakir ve bu
uyaranla 6zdes olan ya da ¢agrisim iliskisi kuran her yeni uyaran bu izi yiizeye ¢ikarir’” der. (T.
Fikret Ugar, 2004, s. 65-75)

Biiyiik sirketler kar elde etmelerine ragmen, devamliligi saglayabilmek i¢in tutundurma ve akilda
kalicilik reklamlar1 yapmaktadirlar. Yani ne kadar ¢ok goriirsek karsilagirsak bilingaltina gireni o
kadar ¢ok seviyoruz.

3.5.Gerilla Pazarlamanin Gelecegi

Gerilla pazarlama, uzun zamandir sektére Onciilik eden bir tekniktir. En 6nemli nedeni
farkli bir pazarlama teknigi olmasidir.Gerilla pazarlama teknigi diger pazarlama tekniklerinden
ayiran en onemli fark kar olmasidir. Gerilla pazarlama degisim odaklidir. (Levinson ve Hanley,
2006, 173-17).

3.6.Gerilla Tasarim Ornekleri

Bu baslik altinda bagarili gerilla tasarim 6rneklerinden birkag tanesinin goriintiileri ve
aciklamalariyla birlikte ele alinmistir.

VYSAJE VSETKO!

Ultrasiiny S8 Uniq

Resim 1

Sadece havalani, toplu tasima,yaya ge¢idi vs degil yollarda hemen hemen heryerde gerilla
pazarlama teknigi kullanilmaktadir. Resim 1 de 6rnegin, Miele'nin bir yolda bulunan tiinelin girisini
sanki elektrikli siiplirgelerden birinin borusuymus gibi simiile ettigi bu gerilla pazarlama teknigi
ornegi.
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Resim 2

Resim 2’de Otobiisdeki tutacak yerlerinde bulunan gerilla pazarlama teknigi ile kolda saat
varmis gibi algilanmasi 6rneginde, kollar bir reklam 6gesi olarak kullanilmis. Saat markast IWC'nin
diisiindiigii bu gerilla pazarlama teknigi, ile otobiis tutacaklarina 6zel tasarimla kullanan yolcularin
dikkatini ¢ekmek ve saatin bilegine nasil oturdugunu gormesi ve iiriiniin akilda kaliciligr agisindan
etkileyici bir teknik.

i .
S=F 1 1 11 1 1 | =y

Resim 3

Resim 3°de Onlar adina Ikea bir adim daha ileri giderek caddenin ortasindaki bir bankin
etrafindaki tiim alan1 minderler, sehpalar ve kilimlerle siisleyerek iiriinlerinin rahathigini artirdi. Bu
ornek, sokagin ortasinda gerilla pazarlamasinin en biiyiik olanaklarindan birini gosteriyor ve

Year: 2021 Vol:7 Issue: 39

1594




ATLAS INTERNATIONAL REFEREED JOURNAL ON SOCIAL SCIENCES

irtinlerini kullanicilara yaklastirtyor. Bu durumda kullanici, normal alanlarinin 6zellestirilmis
oldugunu goriince sasirmakla kalmaz, ayn1 zamanda markanin belirli iiriinlerini kullanir.

Resim 4

Tesla hayranlarinin otomobilin otopilot islevini kullanarak kendi videolarin1 ¢ekmesi gibi,
markanin yeni teknolojisinin komik videolar1 sayesinde viral hale geldigi biliniyor. Sonug olarak,
marka nasil dikkat ¢ekilecegini biliyor.

4. Sonug

Arastirma gerilla pazarlama teknigi ve grafik tasarim tanitima ve akilda kaliciliga etkisi olan

arastirmamiz hedef kitle, rekabet ortam1 farklilagmasi, siirekli degisen bir pazar olmasi, bu pazara
ayak uydurmak giincelligi korumak ¢ikan yeniliklere uyum saglamak ve piyasada ayak da kalmak
ve tutunmak adma Snemli bir arastirmadir. Hedef kitleyi dogru zamanda dogru yerde yakalamak
sarttir.
Siirekli reklamlarla karsilasan hedef kitlenin bunca reklam arasinda aklinda kalan bir reklam olma
cabasi acisindan gerilla pazarlama teknigi ile hedef kitleye verilmek istenen mesaj daha hizli ve
akilda kalict olarak verilebilmektedir.Bu sebeble hem firma agisindan pazarda yer edinmek ve
rekabet hedef kitle agisindan marka imaji,akilda kalicilik agisindan gerilla pazarlama teknigi dnemli
bir yer edinmistir.

Pazarlama tekniklerinin zamana gore yetersiz olmasi, tekelcilik, kiiresellesme gibi sebebler
gerilla pazarlama tekniginin ortaya ¢ikmasina ve 6nem kazanmasina sebeb olmustur.

Firmalar i¢in ucuz ve etkili bir yontem olan ve ¢ok kullanilmaya baslanmis bir pazarlama teknigidir.
Kiigiik isletmeler i¢in ortaya ¢ikmis olsa da giiniimiiz de biiyiik, kiigiik bircok firma gerilla
pazarlama tekniklerini kullanmaktadirlar.

Calismalar incelendiginde, Orneklerin bazilar1 uygulama alani bakimindan birbirine
benzemektedir. Ornek havaalani, otobiis duraklar1 ve billboardlar gibi alanlar kullanilmistr.

Gerilla Pazarlama teknigi uygulanan caligmalarda , mizah unsuru agirlikta olmak iizere mutluluk,
Ozgiiven, cesaret gibi olumlu 6geler kullanilmustir.

Grafik tasarim hedef kitleyi etkileyen akilda kalict hayal giicline dayanan iiretken bir sanat

oldugu gerilla pazarlama ise diger pazarlama tekniklerine gore farkli hayal giiciine dayanan bir
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pazarlama teknigi olmasi hem grafik tasarim sanatina benzerlik gostermesi hem de gerilla

pazarlama tekniginin tasarlanip hedef Kitleye etkileyici bir sekilde sunulmasi agisindan 6nemlidir.

Teknolojinin gelismesi ve gorsel iletisimin ¢ok 6nemli oldugu giinlimiizde hedef kitleye hizli bir

sekilde ulagsmak i¢in fikir,tasarim,hayal giicii, dikkat c¢ekici fikirler tiretmek gerekmektedir.

Rekabet ortaminin ¢ok giiclii oldugu, teknoloji ve degisimin siirekli gelistigi bir zamanda, bu

zamana ayak uydurmak gerekmektedir aksi takdirde yok olma ihtimali bulunmaktadir.
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