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OZET

Bu ¢alismanin konusu logotype tasariminda Gestalt prensiplerinin etkilerinin incelenmesidir. Bu amaca yonelik olarak Gestalt gorsel
alg1 kuraminda algilama, algisal organizasyon yasalar ile grafik tasarim triinlerinden biri olan logotype iliskisi, tasarim ilkeleri ve
tasarim elemanlar1 agisindan ele alinmistir. Arastirmada betimsel yontem kullanilmistir. Arastirmanin evrenini, logotype tasariminda
Gestalt gorsel algi kuraminin etkilerinin belirlenmesi olugturmugtur. Aragtirmanin ornekleri ise, logotype tasarimlarinda Gestalt
gorsel algt kuraminin etkilerinin belirlenmesinden olugmaktadir.

Gestalt kuraminin algisal organizasyon yasasini olusturan ilkelerinin logotype tasariminda algiy1 olumlu etkiledigi belirlenmis oldugu
icin, bu kuramin algisal organizasyon yasalari olan figiir-zemin iliskisi, benzerlik, yakinlik, simetri ve tamamlama ilkelerinin, ele
aldigimiz 6rneklerdeki tasarim ve uygulamalarin algilanmasina olan etkileri irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gestalt ilkeleri, grafik tasarim, logotype tasarimi

ABSTRACT

The subject of this study is the study of the effects of Gestalt principles in logotype design. For this purpose, perception in Gestalt
visual perception theory, perceptual organization laws and the relation of logotype, one of the graphic design products, are discussed
in terms of design principles and design elements. Descriptive method was used in the research. The universe of the research was
formed by the determination of the effects of gestalt visual perception theory in logotype design. Examples of the research include
the determination of the effects of gestalt visual perception theory on logotype designs.

The effects of the perceptual organization laws of Gestalt theory such as Figure-Ground relation, similarity, proximity, symmetry and
completion principles on the perception of designs in the sample design applications in the logotype design areas are examined. It has
been determined that the principles of Gestalt theory, which constitute the law of perceptual organization, positively affect perception
in logotype design.
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1. GIRIS

Grafik tasarim; bilgisayar programlar1 kullanarak, herhangi bir {irlin yahut hizmetin reklamim
yapmak admna cesitli gorsel ve metinlerin bir araya getirilmesinden elde edilen, mesaj kaygili
gortintiiler degildir. Grafik tasarim unsurlarindan biri olan Logotype, kisinin ya da firmanin dig
diinyayla ilk temas noktasidir. Markanin kisiligi, degeri, goriisii vs hakkinda bilgi verir. Herhangi
bir tasarimci, amaca uygun bir logotype olusturabilir, ancak uzun soluklu diizgiin bir tasarim ig¢in
zanaatin tim yonlerine gercekten hakim olmak gerekmektedir. Tabii ki, logotype tasarimi
markalasmanin sadece kiigiik bir alt kiimesidir; ancak, logo veya marka isareti ¢ogu marka
semasinin merkezinde kalir. Bu da logotype’in, markanin dikkat ¢ekiciligi, degeri ile ilgili bilgi
vermesi ve akilda kaliciligini saglamak agisindan grafik tasarim 6gelerinin en basinda yer aldiginin
gostergesidir.

Grafik tasarim Ogeleri, dogrudan insanin algilarina seslenerek bilingaltina ulagsmay1
hedeflemektedir; psikoloji, felsefe, sosyoloji, ekonomi, tarih, cografya, matematik, fizik vs gibi
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bilim dallarindan yararlanarak insanlara mesaj iletir. Bu mesaj iletme siirecinde de beynin algilama
sistemlerinden epeyce yararlanmaktadir; ¢linkii insan davranislarini yonlendiren, algidir. Algt
sistemlerini iyi bilen bir tasarimci, ¢aligmasinda kullanacag: tasarim prensiplerini, vermek istedigi
mesaj dogrultusunda diizenleyerek izleyiciyi istedigi sekilde yonlendirebilir. Tasarim, izleyici
tarafindan big¢imi araciligt ile algilanir. Bir tasarimin yorumlanabilmesi i¢in onun 6nce dogru
algilanmasinin saglanmasi gerekir.

lletilen mesajin dogru algilanmasini saglamak icin beynin ¢alisma sisteminden yola g¢ikilarak
gelistirilmis Gestalt prensiplerinin temeli olan psikoloji teorisi, 1920’lerde Max Wertheimer, Kurt
Koffa ve Wolfgang Kohler tarafindan kurulmus bir psikoloji okulunda bulunmustur. Gestalt
psikolojisi, 6grenmeyi sadece uyaran-tepki iliskisi igerisinde incelenen «davranis¢1 kuramy a tepki
olarak ortaya ¢ikmistir. “Davranig¢1r kuram” gibi uyaran—tepki ikilisini birbirinden bagimsiz olarak
incelemenin aksine Gestalt psikolojisi; zihnin, uyaricilarla bir baglanti kurdugunu savunur; ve bu
nedenle, davranislar1 degil, bilissel siirecleri inceler. Biligsel siirecler igerisinde 6zellikle "algi" ve
"algisal oOrgilitlenme" konularinda yogunlagilmis olan Gestalt psikolojisi; davramig ve zihin
karisikliklarinin ayr1 ayri degil, bir biitiin olarak c¢alisilmasi gerektigine dayanan bir psikoloji
teorisidir. Gestalt Psikolojisine gore; biitiiniin, kendisini olusturan pargalarin toplamiyla ayni sey
olma zorunlulugu yoktur. Bu disiinceyle, Gestalt psikologlar1 algisal diizeni bir dizi ilkeye
ayirmakta ve kiigiik nesnelerin nasil birlesip biiylik nesneleri olusturdugunu agiklayabilmektedirler.
Bu ilkeler, insan aklinin dogal olarak kaosun ortasinda diizeni nasil bulmaya ¢alistigin1 anlamak igin
bes yontem Sunmaktadir. “Birlestirilmis biitin” anlamina gelen Gestalt, yakinlik, tamamlama,
stireklilik, benzerlik ve sekil-zemin ilkeleriyle temsil edilmektedir. Gestalt Teorisi herhangi bir
hesaplama veya st diizey disiinme gerektirmez. Clinkii, dis diinyayr gozlemlerken beyin,
bilingsizce bu ilkeler tarafindan yonlendirilir ve beynin ¢alisma sistemini inceleyen tasarimcilar da
bunu logolarini unutulmaz kilmak i¢in kullanmaktadirlar.

2. LOGOTYPE TASARIMINDA GESTALT PRENSIPLERININ ETKIiSi

1.Yakimnhk ilkesi

Yakinlik, tamamen birbirleriyle iligkili olarak nesneler arasindaki nispi mesafe ile ilgilidir. Birbirine
yakin olan nesneler bir grubun parcasi olarak algilanmaktadir. Ote yandan, yer degistiren nesnelerin
yabancilastirildigi varsayilmaktadir. Insan beyni bu nesneleri, birbirleriyle gercek bir iliskileri olup
olmadigina bakilmaksizin bir koleksiyonun pargasi olarak gruplandirmaktadir.

Ornegin, bir okul bahgesinde birlikte yiiriiyen herhangi bir ¢ocuk grubunun bir 6grenci smifi oldugu
varsayilir. Her ne kadar bu varsayim glivenli bir varsayim olsa da, bu 6grencilerin ayn1 siniftan olup
olmadiklar1 agik¢a belirtilmedigi i¢in varsayimin dogrulugu bilinemez. Bu ilke beynin dis diinyay1
nasil gordiigiinii sekillendiren biligsel sigramalar1 nasil aldigini gosterir.
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Unilever logotyp: ¢ok profesyonelce tasarlanmis bir yakinlik ilkesi 6rnegidir. Unilever amblemi,
markanin siirdiiriilebilir yagsami yayginlagtirmak i¢in yaptig1 ¢abalarin énemli bir yoniinii gosteren,
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birlikte karmagik bir sekilde dokunmus 25 ikondan olusmustur. Bu sekillerin mantikli bir iligkisi
olmamakla birlikte, beyin bu sekilleri yakinliklarindan dolayr U harfi gibi gérmektedir. Bu,
Unilever'in tuhaf ve yaratici unsurlar ekleyen bir karmasiklikla, ¢ok mantikli bir logo sunmasini
saglamistir.

4||I

IBM logosuna bakildiginda, iist iiste y18ilmis kisa yatay ¢izgilerden olusan {li¢ harf goriilmektedir.
Icinde bosluklar bulunan 8 uzun yatay ¢izgi yerine, cizgiler arasindaki yakilik sebebiyle “I”, “B”
ve “M” harflerini beyin direkt olarak algilamaktadir. Beyin bu 6rnekteki ¢izgiler gibi birbirine yakin
olan nesneleri bir grup olarak algilama egilimindedir.

2. Tamamlama ilkesi

Insan zihni yarim birakilmis olay, goriintii ya da sesleri tamamlayarak algilama egilimindedir.
Kismen tamamlanmis gibi goriinen bir figiir, ses yahut etkinlikle karsilastiginda hayali bir bilgi
saglamak anlamina gelse bile, onu “tamamlamaktir”. Bu Gestalt’in tamamlama ilkesi olarak
bilinmektedir.

Bir¢ok logotype, Gestalt tamamlama prensibini kullanimiyla {inliidiir; bu da minimal gérsel bilgiler
kullanarak akilda kalict bir figlir sunmalarini saglamaktadir. WWF (Diinya Vahsi Yasam Fonu)’nin
logotype’r bu ilkeye giizel bir 6rnektir. WWF logotype’inda kullanilan siyah lekelerin arasinda
gercek bir ¢izgi olmamasma ragmen beynimiz, lekelerin arasindaki bosluklari hayali olarak
tamamlayarak bu lekenin bir panda gorseli oldugu bilgisini algimiza iletir. Panda gorselini olusturan
bu lekeler arasindaki bosluklara ragmen pandanin basinin iizerindeki egim, izleyici tarafindan net
olarak hissedilmektedir.

Tamamlama ilkesi, bir araya gelen ve negatif alanda yeni bir sey yaratan iki veya daha fazla sekil
fikri etrafinda donen basit ama gii¢lii bir ilkedir. Beyin 6nce sekillerin belirgin yapisini fark etme
egilimindedir ve daha sonra zamanla gizli sekle odaklanir. Bu gizli sekil, marka hakkinda gii¢li bir
mesaj ilettiginde algidaki en kalici etkiye sahip olacaktir.

X

Uluslararas1 nakliye firmast FedEx, kapalilik ilkesini logosunda ¢ok akillica bir sekilde
kullanmistir. Tk bakista, FedEx logosunun canli renkleri ve giiclii metni, giiven veren bir marka
icin giiglii bir standart olusturmaktadir. Ancak, daha detayli bakildiginda, diiz bir sekilde gizlenmis
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baska bir sekil daha goriilmektedir. E harfi ve X harfi, saga bakan bir ok olusturmak i¢in bir araya
getirilmistir. Tasarimdaki oklar hizi, ilerlemeyi ve ileri gorusliiliigii temsil etmektedir. Ok, kitalar
arasi paket dagitimina odaklanan bir markayla iligkilendirilecek giiglii bir sekildir. Biraz
yaraticilikla FedEx’in logotype tasarimcisi, ortalama bir logoyu inanilmaz sade ve akilda kalic1 bir
iletisim aracina doniistiirmustir.

3. Siireklilik Ilkesi

Stireklilik ilkesi tamamen dogal akisla ilgilidir. Logo tasariminda stireklilik, goziin takibi ve beynin
talepleri dogrultusunda ¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Beyin bir logotype’1 harflerin veya pargalarin
toplamindan ziyade bir birim olarak gordiigiinde siireklilik gercekten hayat bulmus demektir.

ety

Sireklilik ilkesinin en iyi ornegi, diinyadaki insanlarin ¢ogunu etkileyen bir marka olan Coca-
Cola’nin logotpe’idir. Bu logotype siirekliligi en iist diizeye ¢ikarmistir. Logotype’1 olusturan renk,
secilen font ve hatta majiskiil harfler goziin takibini kolaylagtiran bir siireklilige sahiptir. “Coca” ve
“Cola” bir tire ile ayrilsa da, goz logo tizerinde akici bir sekilde hareket etmektedir. Siireklilik ilkesi
sayesinde marka, profesyonel ve akilda kalic1 bir etki yaratmistir.

4. Benzerlik ilkesi

Beyin, benzer bir tasarima veya 6zelliklere sahip herhangi bir seyin iligkili olmas1 gerektigini var
saymaktadir. Benzerlik, bir nesnenin ne olduguna degil, neye benzedigine odaklanmay1
saglamaktadir. Bu sekil, yon, deger, renk ve boyut dahil olmak iizere sayisiz yolla elde edilebilir.
Benzerlik ilkesinin yarari, logotype’in farkli boliimlerini birbirine baglamada yardimer olmaktir.

Los Angeles Cagdas Sanat Miizesi’nin (MOCA) logosu benzerlik ilkesinin igeren ilgi ¢ekici bir
ornektir. Tasarimda “C” tek uygun harftir, ¢iinkii logotypeta kalan “M”, “O” ve “A” harflarini
sirastyla kare, daire ve iiggen temsil etmektedir. izleyici ilk bakista “C” harfine odaklanacaktir.
Ciinki diger harfleri temsilen kullanilan geometrik formlar renkli, “C” harfi ise siyahla yazilmistir.
Bu sebeple beyin benzer olanlar1 bir grup ve renksiz olan “C” yi de farkli bir bir grup olarak
algilamaktadir.
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Sun Microsystems’in logotype’inda da benzerlik ilkesinden yararlanildigi goriilmektedir. SUN
logosu yalnizca U harflerinden olusturulmustur. Cesitli agilarla yerlestirilmis “U” harfleri dortgenin
dort tarafinda da “SUN” kelimesini olusturuyormus gibi gériinmekte ve benzerlikleri sebebiyle ayni
takimin parcasi olarak algilanmaktadir.

5. Sekil — Zemin Iliskisi

Sekil-zemin iliskisi, tasarimda pozitif alan ve negatif alan iligkisini arastirir. Logotype tasarimcilari,
gorsel bir hiyerarsi olusturmak, kapatma ilkesini denemek, boyutlarla oynamak ve ayni zamanda
vurgu yapmak i¢in negatif ve pozitif alan kullanimindan yararlanmaktadir.

Bu minimalist logotype tasarimu, Italyan grafik tasarimci Gianni Bortolotti tarafindan ED (Elettro
Domestici) sirketi i¢in, sirket adinin bas harflerini lekesel formda yan yana getirerek, sirketin liretim
alan1 olan elektrik fisinin seklini tasvirlemistir. Sekil- zemin iliskisinin bagarili bir 6rnegi olan bu
logotype’da beyin once fisi daha sonra da harfleri gérmekte ve kaydetmektedir.

Sekil - zemin iligkisi ilkesi, logotype’da gorsel kelime oyunlar1 tasarimi agisindan da kolaylik
saglamaktadir.

Year: 2020 Vol:6 Issue: 30
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Beyaz fon tizerine eklenen siyah bir geyik silueti ile olusturulan ev figiirii, markanin vermek istedigi
mesaj1 agikea iletmektedir.
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SOLYr CLUDN

Basarili ve zamansiz bir tasarim 6rnegi olarak Spartan Golf Club logotype’r da sekil zemin iliskisi
ilkesine giizel bir ornektir. Fon ve sekil iligskisinden yararlanilarak, ayni goriintii i¢erisinde Spartan
tarz1 bir kask giyen bir adam profili ve bir golf¢ii tasvir edilerek basarili ve akilda kalic1 bir
logotype olusturulmustur.

3. SONUC

Bu arastirma, Gestalt kuramindan yola ¢ikarak, grafik tasarim &gelerinden biri olan logotype
tasariminda, Gestalt gorsel algi ilkelerinin tasarim igerisindeki kullanimi sonucu, beynin ¢alisma
sistemine direkt etkili bu ilkelerden yararlanarak, algisal siirecin, tasarimin basarisinda ve akilda
kaliciliginda ciddi 6nem tasidigini vurgulamaya caligmstir.

Calismanin basinda da belirtildigi gibi Grafik tasarim o6geleri, dogrudan insanin algilarina
seslenerek bilingaltina ulagsmayr hedeflemektedir; psikoloji, felsefe, sosyoloji, ekonomi, tarih,
cografya, matematik, fizik vs gibi bilim dallarindan yararlanarak insanlara mesaj iletmektedir. Bu
mesaj iletme silirecinde de beynin algilama sistemlerinden epeyce yararlanmaktadir; bu algi
sistemlerinin basinda da Gestalt ilkelerinin geldigi goriilmektedir.

Grafik tasarim Ogelerinden biri olan logotype tasarimlarinin g¢ogunda, Gestalt ilkelerinden
yararlanildig1 goriilmiistiir. Bu ilkeleri kullanmanin en bilyiik avantaji, tasarlanan logotype’
algilanabilir, eglenceli, kaliteli ve unutulmaz kilmasidir. Bu nedenle, gercek benzersizlikleriyle
konugan markalar olusturmak ve logolar hazirlamak isteyen tasarimcilarin Gestalt ilkelerine hakim
olmalar1 6nemlidir.
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