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Giintiimiizde medya toplumlarin en etkili, en aktif kullanilan kurumlardan biri haline gelmistir. Toplumsal biitiinliigiin
gerceklesmesinde ve toplumsallagma siirecinde yine iletisim kanallarinin son derece dnemli bir etkiye sahip oldugunu
sOyleyebiliriz. Medyanin “’lirettigi>’ diinyada gergek olmayan bir etkisellik yasayan bireyler, sanal bir kiltiir tirii ile
kargilagmakta; ancak medyanin etkisi bu etkilesime kisa stirede adapte olmaktadirlar. Tiiketici kiltiriindeki hareket,

giiniimiiz toplumunda diinyadaki 6zgiil ideolojiyi daha kolay anlamak ve popiiler kiiltiir araclarinin ortaya ¢ikmasi i¢in

elverisli bir ortam yaratmak agisindan merkezi bir rol oynamaktadir. Bu durumda, sosyal yap1 bir kiiltiire gore farklilik
gosteren siiregem bir durum ortaya koymaktadir. Nitekim bu siiregenlik igerisinde bireyler, kendilerine servis edilen kiiltiir
bi¢iminin bir parcasi olmaktadirlar. Stiphesiz ki medya; tiiketicilerin durum ve davraniglarini yoneterek kendilerine ihtiyag
duyduklar1 ashinda ihtiyag haline getirilen zevkleri gosterip, bu zevk ve iktiyaglarin nasil giderilmesi gerektigini
gostermektedir.

Tiketim kiiltiiriindeki devinimler, giiniimiiz toplumunun daha kolay anlasilmast bakimindan merkezi bir rol oynamakta,
diinyada belirli ideolojilerin, popiiler kiiltiir araglarinin ortaya ¢ikmasina uygun bir ortam yaratmaktadir. Nihayetinde
yaratilan bu ortam toplumsal yapiya, kiiltiire gore degisiklik gosteren bir statiiyii meydana getirmektedir.

Medyanin, gelenekselligin kaliplarin1 kullanarak siireklilige doniistiirdiigii, trettigi bu kiiltiir giinlimiizde popiiler kiiltiir
olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle modernlesme ile birlikte tiiketimsellik ve tiiketim toplumu kavramlari, giindelik
yasam igerisinde statii ve smiflar1 belirleyen etmenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu ¢aligma ile, tiiketim toplumunun islev ve isleyisleri popiiler kiiltiir kavramu ile birlikte incelenecektir. Geleneksel kiiltiiriin
yerini alan medyatik kiiltiiriin isleyisi “tiketim” ve “tiiketim kiiltiirii” kavramlart igerisinde degerlendirilecektir.Calismanin
temel amaci, giderek 6nem kazanan kiiresellesme ile tiiketicinin, gerek medya yani kitle iletisim araglari, gerekse de
endiistrinin kiskac1 arasinda kalmasi nedenleriyle kendilerini nasil var etmeye caligtiklarini, emeklerini ortaya koyma
sekillerini bir 6rnekle ortaya koymaktir. Sonug olarak, 21.ylizy1l kapitalizm ¢arki ve modernite kusatmasinda artik {iretim
toplumu yerini titketim toplumunun aldig1 gergegine varilacak, medyanin bireylerin tutum ve davraniglarini etkileyebilme ve
hatta degistirebilme giiciine sahip olmasi ile tiiketim arasindaki bag ele alinacaktir.

Caligma iki ana boliimden meydana gelmektedir. Birinci boliimde; popiiler kiiltiir ile Tiirkiye’de tiikketim toplumunun kent ve
birey iizerindeki etkileri incelenecek; kiiresellesen diinyada kitle iletisim araglarmin ikna giicii ve etkileri, Sinema gercegi
kapsaminda kuramsal gergevede incelenecektir. Calismanin ikinci boliimiinde; tiiketimeilik ve popiiler kiiltiir elestirisi, Tiirk
sinema filmlerinden “’Dondurmam Gaymak’> adli yapit tzerinden sdylem analizi tekniginden yararlanilarak
degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Tiiketim, Modernite, Kiiresellesme

ABSTRACT

Today, media has become one of the most effective, most active institutions in the societies. We can say that the channels of
communication have a very important impact in the realization of social integrity and socialization process. The movement in
consumer culture plays a central role in today's society in order to better understand the specific ideology in the world and to
create a favorable environment for the emergence of popular culture tools. In this case, the social structure reveals a situation
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that cannot be sustained according to a culture. As a matter of fact, in this continuum, individuals become a part of the culture
that is served to them. No doubt the media; by managing the situation and behaviors of consumers, they show the tastes that
are needed to be needed and show how these needs and needs should be eliminated. Movements in the culture of
consumption play a central role in the understanding of today's society, creating an environment suitable for the emergence of
certain ideologies and popular cultural instruments in the world. Finally, this environment creates a status that changes
according to culture and social structure. This culture, which the media transforms into continuity using the patterns of
traditionalism, is considered to be popular culture today. Especially the concepts of consumption and consumer society,
together with modernization, are the factors determining the status and classes in daily life.

As a result, in the 21st century capitalism wheel and the siege of modernity, the fact that the production society is replaced by
the consumer society, the relationship between the consumption and the power of the media to affect and even change the
attitudes and behaviors of individuals will be discussed. The study consists of two main parts. In the first chapter; consumer
society and popular culture in Turkey to examine the effects on the city and the individual; the power and effects of the mass
media in the globalizing world will be examined within the theoretical framework of the reality of cinema. In the second part
of the study; the criticism of consumerism and popular culture will be evaluated from the Turkish cinema films "Dondurmam
Gaymak ‘by using the discourse analysis method.

Key Words: Popular Culture, Consumption, Modernity, Globalization
1. GIRIS

“Gergek ihtiyaglar ile sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan kalktigi
tiiketim toplumunda birey, tiiketim mallarimi satin almanin ve bunlar
sergilemenin toplumsal bir ayricalik ve prestij getirdigine inamr. Insan bu
siirecte bir yandan kendini toplumsal olarak digerlerinden aywt ettigine
inanmirken, bir yandan da tiiketim toplumuyla biitiinlesir. Dolayisiyla
tiiketmek birey icin bir zorunluluga doniisiir. Insani iliskiler yerini
maddelerle iligkiye bwrakir. Artik gegerli ahlak, tiiketim etkinliginin ta
kendisidir .

Jean Baudrillard

Tiiketim kavrami, insanoglunun var oldugu tiim zamanlar boyunca edindigi temel faaliyetler
arasinda yer almistir. Ancak, gelisen ve evirilip degisen diinyada bireyler bir iirtint, bir mali
onu kullanmak i¢in ya da fonksiyonlu oldugu igin degil, o iriinlin bir adinin, markasinin,
kullanim profilinin, dolayisi ile bir imajinin oldugu gercegini diisiinerek almaya baslamistir.
Ozellikle Bati iilkelerinde sanayilesme sonrasi ortaya cikan postmodern dénemle birlikte
toplum, artik mevcut ihtiyaclarma yonelen bir toplum olma disinda, tiiketim toplumu olarak
adlandirilacaktir. Tiiketim olgusu ile meydana gelen popiiler kiiltiir ise asil gelisimini
modernlikle gelen doéniisiimlerle kazanacak, gerek iiretimin kitlesel bir hal almasi gerekse
medya kanallarinin farklilasmasi gibi faktorlerle popiiler kiiltiiriin gelismesini arttiracaktir.
Popiiler kiiltir zamanla insanlar1 tiikketmeye yoneltecek; bu tesviki gergeklestiremedigi
alanlarda ise bir hayal algisi, bir 6zenti zemini olugturmay1 amaglayacaktir. Nitekim popiiler
kiiltiir, bu yoniiyle endiistriyel piyasanin bir araci, aslinda dolayli yoldan amaci haline gelerek
kiiltiir endistrisini olusturdu. Popiiler kiiltiir piyasasinin rol modelleri, kendi iiriinlerinin
kullanim sahasini yaratarak, kendi tiriinlerini ihtiya¢ haline getirdi ve giinliik hayatin, yasamin
vazgegilmez bir pargasi, biiyiik bir noksanligi, olmazsa olmazi olarak toplum karsisina
cikardi.

Tiiketim toplumu i¢in toplumsal bir devinim diyebiliriz. Kitle kiltiirii ya da tiiketim
toplummu kavramlar, igerisinde Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin de oldugu bir¢ok diisiiniir
tarafindan elestirilmisti. Baudrillard, icinde bulundugumuz cagin toplumlarimi ’tiikketim
toplumu’’ olarak nitelendirirken, beltimledigi toplumda gercekten ihtiyag duyulan ile
duyulmayan ihtiyaclar arasindaki farkin ortadan kalktigin1 vurgulamstir. (1995: 38).

Baudrillard, bu diisiince ile toplumun bireyinin tiiketim triinlerini satin almasinin ve bu
mallar1 sergilemesinin bir ayricalik ve toplumsal prestij getirdigine inandirildigimi ortaya
koymustur. Siirekli olarak tiiketimin egemen oldugu bu toplumda, pazar dinamikleri bireylere;
hayali ihtiyaglar iizerinden onlara sahip olma amaclarini empoze eden, bu mallarin satin
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alinmasinin bagl basina bir yasamsal faaliyet, toplumsal iliskilerde bir zorunluluk, agik bir
niifuz giicii mesajlarin1 da satmaktadir. Dolayisiyla, boylesi bir toplumda tiiketme davranist
birey i¢in zorunluluktur.

Tiiketim, ihtiya¢ duyulana olan istek veya bir ihtiya¢ giderme tutumu olmasinin yaninda,
tilketiciye haz duygusu veren derinligi ile de onemli bir davranmistir. Bugiin tiikketim, her
seyden Once yasanilan ekonomik degisimlerin de tesiriyle, dogruca firetici ve tiiketiciyle
ilintili bir davramis olmanin 6tesinde, bireylerin kendilerini ifade ettikleri, kendilerini
bulduklarma inandiklari, prestij ve sosyal statii ifade eden bir davramig sekli olarak
algilanmaktadir. Bunun wuzantis1 olarak yasadigimiz c¢agda insanlar artik, yasamlarin
strdiirebilmek i¢in degil, bir seyler alabilmek, kazandigini aninda harcayabilmek igin
caligmaktadirlar. Esasinda tiiketim toplumu ile meydana gelen doniisiimler; tiiketimciligin
devasallagsmasi, ¢ok daha zengin bir yasam istegi ile bu zengin yasamda daha fazla
tiiketilebilmenin kavramsallastigi bir toplumdur. Ancak Tiirkiye gibi heniiz gelismekte olan,
geleneksel ogelerin deger kaybetmedigi, tiketim toplumu anlayisinin ortaya ¢ikardigi
degerlerin toplumun genel deger yapisiyla eslesme gostermeyen kiiltiirlerde,mevcut durum
olaganin tersine seyredebilmektedir. Yani toplum, tiretimin olmadigi, daha ¢ok tiiketim, daha
fazla satin alma, gosteriscilik ve israfa dayali yasam bigimi olarak yeniden sekillenmektedir.

2. POPULER KULTUR VE MODERNITE

Popiiler kiiltiiriin esas temelleri 1920 ve 1930’larda kitle iletisimde meydana gelen gelismeler
tizerine toplum yapisi ve kiltiiriiniin tecimsel boyutlarinin 6n plana ¢ikmasiyla ile atilmistir.
Popiiler kiiltiiriin gelisimi ise, tiiketim toplumunun olusumu ile benzerlik gostermektedir.
20.ytizyilin baglangici, gegmisten gelen olusumlarin (liretim, gog, kiiresellesme, Kitle iletisim
araglarinin gelisimi, kitlesellesme vb.) ivme kazandig1 bir devirdir. Ister iiretimin Kitlesel hale
gelmesi denilsin, isterse kitle iletisim araglarinin gesitlenerek farkli bir boyut almasi, popiiler
kiiltiiriin gelisimini ve devinimini hizlandirmistir. Modernitenin hakim oldugu dénemlerde
iretim onemliyken, postmodernizim ile birlikte iiretim tiiketimin Oniine geg¢mistir. Ancak,
modernitenin popiiler kiiltiirde mithim bir yeri var gibi goriinse de; yaygin olan her seyin
onemli oldugu inanis1 stipheli bir durumdur. Popiiler kiiltiir ile modernite kavrami sekil
degistirerek, kitlesellesen bir tiiketim algisina donlismiis, insan1 énemli ve gergekten oncelikli
olandan uzaklastirmistir. Giiniimiizde ise, geleneksel kiiltiiriin yerini medyatik bir kiiltiir alm1s
ve popiiler kiiltiir tirlinleri hayatin bir gercegi ve parcasi haline doniismiistiir.

Popiiler kiiltiir, kitle iletisim araglarinin da destegiyle yalnizca toplumsal pazar dinamikleri
icin tretilen, standart yaygin kiiltiirel eserlerin biitiniinii ifade etmektedir. Modernlik ise, on
yedinci ylizyilda Avrupa’da baslayan ve sonralari neredeyse biitiin diinyay etkisi altina alan
toplumsal yasam ve orgiitlenme bigimlerine isaret etmektedir (Giddens, 1998: 11). Modernlik,
hakkinda ¢ok fazla tanim yapilmis olsa da heniiz hakkiyla salt bir anlam yiiklenmis bir
kavram degildir. Yine de Anthony Giddens’a gore, “17. yiizyilda Avrupa’da baglayan ve
sonrasinda hemen hemen biitiin diinyayr etkisi altina alan toplumsal hayat ve oOrgiitlenme
bigimlerine isaret etmektedir (Altun, 2005: 25).

Popiiler kiiltiirtin modernitenin getirdigi giindelik yasamin kiltiiri oldugu, gergekligin
olumsuz yanlarindan kurtulmaya yaradig1 ve yapay mutluluklar yarattig1 agirlikli olarak kabul
goren bir yaklasimdir. Ancak buna ragmen toplumun ortak bir ihtiyacindan dogdugu da
yadsinamaz bir gergektir (Batmaz, 1981: 163). “Popiiler Kiiltiir” Bati’da modernlesme ve
kentlesmeyle ortaya ¢ikarak sanayi toplumunun yasadigi “modernlesme” siireci i¢inde bazen
yiiksek kiiltiire kars1 bir kars1 kiiltlir niteligine biiriinmiistiir. Bunun bir sonucu olarak ¢ogu
zaman sikintilarin, bunalim ve sorunlarin unutulmasini1 saglayan “giindelik hayatin kiiltiiri”
olarak adlandirilmistir (Aytag, 2006: 32).
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Modernitenin  sundugu farkli hayat tarzi, kutsal niteliklerini yitirerek tamamen
maddilestirilmis, degerin yerini imaj almustir. Ihtiyaglar ise bu dogrultuda ve gereksinimler
disinda belirlenmeye baglamistir, degisken ve reel olmayan bir sistem halini almistir. Buradan
hareketle postmodernizmin, birgok farkli yerden getirilerek olusturulan bir ‘’toplama-
alintilar’” kiltiirii oldugu ¢ikarimina varabiliriz.

Popiiler kiiltiir ile diisiinmeden tiiketilen, elestirel bilincin gelismesine fazla olanak tanimayan,
sisteme olan inanc1 destekleyen bir kiiltiir yaratilir ve yaratilan bu popiiler kiiltiir, toplumun
egemen kiiltlirii haline gelemeye baslar. Bu kiiltiir de toplumda “hakim” tanimlar {iretir ve
giic dengelerini mesrulastirarak bunlarin devamini saglar (S6zen, 2004: 15). Gegici olmak ve
hizli tiiketmek popiiler kiiltiiriin en ©6nemli &zelliklerindendir. Popiiler kiiltiiriin
modernlesmenin getirdigi glindelik yasamin kiiltiirii oldugu, gergekligin olumsuz yanlarindan
kurtulmaya yaradigi ve yapay mutluluklar yarattigi ise agirlikli olarak kabul goren bir
yaklagimdir. Ancak buna ragmen toplumun ortak bir ihtiyacindan dogdugu da yadsinamaz bir
gercektir (Batmaz, 1981: 163).

2.1. Tiiketim Olgusu ve Tiiketimcilik

Tiiketimi kisaca, “belirli bir ihtiyacimizi tatmin etmek i¢in bir {irlinii ya da hizmeti edinme,
sahiplenme, kullanma ya da yok etme olarak tanimlamak olanaklidir. Bu eylemi yapan birey
ise tiiketici olarak adlandirilabilir.” (Odabasi, 1999:4). Daha ag¢ik bir ifade ile, tiiketme
teriminin, daha ¢ok “tahrip etmek”, “harcamak”, “israf etmek”, “bitirmek” anlamlarina
geldigi ve “tiketim” kavrami igin de benzer cagrisimlarin gegerlilik tasidigi da ifade
edilmektedir (Featherstone, 1997: 49). Ancak, tiiketimcilik sadece maddi anlamda ve
faydacilik temelli degil; ekonomik olanin yanisira tiiketim gosterge Ve isaretlerini de igerisine
alan kiiltiirel ve sosyal bir vakia olarak goriilmektedir.

Tiiketim veya tiiketimcilik, glinimiizde neredeyse yasamlarimizi biisbiitiin doniistiirmiis
gibidir. Tiketim, modernitenin toplumsal ilerlemesinin ayrilmaz bir kismi olarak
degerlendirlmektedir. Modern toplum igeresinde, kentlesmenin deger kazanmasi, toplumsal
iliskilerin 6nem kaybetmesi, Kimliklerin ortadan kaybolusu; bireylerin konumu ve Kkisisel
kimliklerinin kurulmasinda maddiyati ve israfi 6n plana ¢ikarmistir. Nitekim tiiketimcilik,
yagsamlar1 biiyilileyen bitimsiz arzularin pesinden kosturan, aslinda bireylerin yasamlari
izerindeki iktidar olma durumlarini ortadan kaldiran ve tiikketimin kontroliine girdigini ¢ogu
zaman fark edilemeyen bir olgu olarak varligini siirdiirmektedir.

Bu baglamda, dikkat edilirse modern tiiketimcilik bir “’kullan at’> ve “’stirekli tiiket™’
kiltiiriidiir. Kisaca, tiiketimcilik ve yeniye olan siirekli 6zlem popiiler kiiltiiriin ilk sathasindan
son sathasina kadar her zaman vardar.

2.1.1. Tiiketim ve Postmodernizim

Postmodernizm, modernitenin yarattigi, toplumsal ve bireysel kimlik arayisinda hayat bulan
bir olgu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Baudrillard, ‘Semiorgy’ terimine yogunlasarak
imitasyonlarin ve bigimlerin mahsulii olan bir postmodern toplumdan s6z eder. Baudrillard,
tikketicinin toplumda tiiketim mecburiyetinden kagamayaak siyrilamayacagini ve bu sebeple
metalasarak nesnelestigini, diger bir tabirle*’seylestigini’’ ileri siirer. Zira birey, icerisinde
yasadigr toplumda harcadikga, tiikettikge varolabilmekte prestij sahibi olabilmektedir. Bu
degisimi tiiketim wunsurlari, medya, bilgisayar, eglence, sanayi ve benzeri ile
0zdeslestirmektedir.  Tiketimciligin  glinlimiiz ~ kiiltiirlinde  bugilinkii  konuma  gelisi
standardinda, postmodernitenin ve ilgili de§isim siireci ile birlikte getirdigi ’seylesmenin’’
toplumlarin sosyal, kiiltiirel,ekonomik hayatlari gibi tiiketim davranimar {izerindeki etkilerini
son derece dikkat g¢ekicidir. Postmodern toplumda; globallesme ile birlikte kentlesmenin
gelismesi, geleneksel- toplumsal iliskilerin ortadan kaybolusu, formel egitimin Onem

YEAR: 2019 VOL:5 ISSUE:17




ATLAS INTERNATIONAL REFEREED JOURNAL ON SOCIAL SCIENCES

kazanmasi, toplumsal statiiniin ve kimlik iligskisinin Kurulmasi tiiketme ihtiyacin1 daha da
belirgin bir hale getirmistir. Bu siiregte tiiketim, iiretimin yerine geger hale gelmistir.

Stiphesiz postmodernligin servis ettigi devinimler, gerek yogunluklar1 gerek yayginliklari
bakiminda daha eski donemlere ait degisim ve doniisiim formlarinin pek ¢ogundan daha etkili
olmustur. Birgoklar1 tarafundan kabul edilip kullanilan bu doniistimler, toplumlararas: kurulan
iliski bi¢imlerinde etkili olmustur. Modern siire¢ olarak tarif edilen evrede tretimcilik
faaliyetleri 6n plandayken; postmodern olarak tabir edilen evrede ise, tiketim 6n planda
olmustur. Bu siiregte artik yasamdaki standart diizeyler ve refah seviyesi bir 6l¢iit olarak
kabul edilmektedir ve tiiketimin insanlarin hayatlarinda ne kadar varoldugu belirgindir.

Tiiketim faaliyetleri, giiniimiiz toplumlarinda postmodernlik agisindan degerlendirildiginde
aidiyetten ¢ok daha farkli sembolleri de temsil etmektedir. Tiiketim ile birlikte insanlar,
tilkketen bir varlik olmalarinin 6tesinde; hissiyat olarak 6zel farklidirlar. Bireylere empoze
edilen bu hisler, kendilerine zamanla siradan olmayan bir kimlik ve statii sunmaktadur.
Buradan hareketle potmodernizmin, tiikketim davranisi ile bireylere bahsedilen prestijler
arasindaki niteliklerin bagat tiiretgeni oldugunu ifade edebilitiz.

2.1.2. Tiiketim Toplumu
“Tiiketim toplumu, bir toplumsal degisimdir.”
Jean Baudrillard

Baudrillard, Tiiketim Toplumu adini verdigi kitabinda tiiketim davranis ile ashinda tiiketilenin
semboller ve gostergeler oldugunu, modernize toplumun siirekli harcayan-israf eden bir
kiltire dayandigmi ve bu tutumu sergileyen toplumu “tiiketim toplumu” olarak
vasiflandirmanm yanlis bir kavram olmayacagini ispat etmeye caligir. Pazar dinamiklerinin
egemen oldugu bu toplumda, tiiketim, basat bir yasamsal faaliyet, giindelik hayatin odak
kurumu, toplumsal iligkiler iizerinde agik/6rtiilii bir niifuz giiciine sahiptir. Bu toplumda, sinif
ve diger sosyal hiyerarsiler, bireylerin tiiketim- tiiketimcilik performansiyla ol¢iiliir, iktisadi
ve sosyal yasamda meydana gelen degisme/farklagsma, genelde tiiketim etrafinda realize olur
(Aytag, 2006: 30).

Tiiketim toplumu, tipk: iiretim siirecinde oldugu gibi tiikketim alaninin da meta mantig1 ve
aragsal rasyonelligin etkisi altina girdigi toplumdur. Bununla birlikte tiiketim toplumu, tipki
iiretim stirecinde oldugu gibi tiiketim alaninin da “’meta’’ mantig1 ve aragsal rasyonelliginin
etkisi altina girdigi toplumdur. Bu ifadeyle tiiketim toplumu tiiketimi &grenme, tiiketime
toplumsal hazirlik toplumudur (Baudrillard; 1995: 78). Baudrillard bu ifade ile
yalnizca“’tiiketim igin tiiketim’’ algis1 tizerinde degil; ayn1 zamanda tiiketimin ayn1 zamanda
toplumda var olan sosyal siniflara gore degiskenlik gosterdiginin iizerine yogunlasir. Ona
gore, sarfedilen tiiketilen her tiirlii {iriin bireylere varolduklari toplum igerisimde bir statii
kazandirmaktadir. Tabi ki kazamilan bu statiisel =zafer, daha fazla tiiketim ile
korunabilmektedir. Ornek vermek gerekirse, bireylerin islerine yiiriiyerek kolayliklikla
gidebildikleri bir yere araba kullanarak gitmeleri ya da aracin siirekli kullanilmadigi bir
kirsalda her meskenin Oniinde bir aracin olmasi prestij ile dogrudan iliskili bir davranimdir.
Yada tercihimizi evin yakinlarinda bulunan bir kahveci yerine daha uzak mesafede bulunanan
ve aslinda daha pahali olan bir kahveciden yapmak; tiiketilen markanin bizlere direkt prestij
ve imaj katmasiyla dogrudan iliskilidir. Baudrillard yalnizca tiiketim igin tiiketimcilik
kavramlar lizerinde durmak yerine toplumun tiiketimi 6grenme ve uygulama bi¢imlerine de
dikkat ceker. Yani postmodern bir toplumda tiiketim, sosyal siniflar1 da beraberinde getirir.

Refah seviyesi yiiksek toplumlarda ortaya ¢ikan statii ve kimlikler; ¢ok daha keskin bir
toplumsal sinifin olusmasina sebebiyet vermektedir.
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Burada 6enmli olan sadece bir iirliniin ne kadar tiiketildigi, etiketi ya da markasi degil; hangi
bireylerin hangi hizmetleri veya mallar1 alabileceginin dnceden belirlenmesidir. Hatta bu imaj
diizeyi saglik, eglence, yasanilacak konum ve pek tabi egitim gibi alanlarda da gecerlidir.
Egitim hakki her ne kadar esit ve adil goriinse de, tiiketimi belli siniflara gore degisiklik
gostermektedir. Iste Baudrillard’in tiim bu incelemelerden ¢ikardigi sonug: refah toplumunda
bu siibvansiyonlar esitligi artirmaz veya azaltmaz o zaten esitsiz sistemin islevidir.

Giliniimiizde iiretimin 6neminin gittik¢e zayiflamasi, tiiketimin 6n plana ¢ikmasina dolayisiyla
tiiketim toplumunun giiclii bir temellenmeye sahip olmasina olanak saglamaktadir. Aslinda
burada tizerinde durulan kiiltiir, iginde bulundugumuz ¢agin, yasayisin egemen kiiltiir bigimini
yansitir. Tiiketim kiiltiiriiniin baskin oldugu bu toplumda, tiiketimcilik, her kesimden insan
icin, adeta ¢aligmanin bir islevi olarak goriiliir. Tiiketimci aktiviteler, birer toplumsal kimlik
ve statiisel temsil 6gesi olarak islem goriir. Birey tiikketim davraniglarina uydugu kadar
toplumdadir, tiiketim davranisini reddeden bireyler ise ¢agin dinamiklerinden yoksundur.

2.2. Tiiketim Kiiltiirii ve Kitle Kiiltiirii

Tiiketim, kiiresel pazarin hiikiim siirdiigii toplumlarda bir hizli doniisiim kiiltiiriidiir. Bu
doniisiimiin hakim oldugu toplumlarda, tiiketimcilige ulasabilmenin temeli kiiltiirel kaynaklar
ile dagitim yonemleri ile ilgilidir. Yani bir iiriiniin nasil ve ne sekilde pazaralndigi, tiiketilme
amaci ve hizint belirleyen faktdrderin basinda toplumun kiltiir yapist dnemlidir. Kiiltiirel
kaynak kavramiyla vurgulanmak istenilen ise maddi ve manevi haz; yani para ve zevk
olmaktadur.

Insanlar gelisen teknoloji ve kitle iletisim araglarmin yardimiyla modern tiiketim kiiltiiriinden
her gecen giin daha da etkilenmektedir. Baudrillard da yasadigimiz ¢agin, “’tiiketici kiiltiiri
cagl’”’ oldugunu soyleyerek bu konudaki diisiincelerini ortaya koyarken; biitiiniiyle bir
postmodern kiiltiir yasadigimizin altin1 ¢izer. (1995: 41) Bu kiiltiir ile, geleneksellik yerini
moderniteye, saf kiiltiir yerini karmasik bir kiiltiire birakmistir. Zamanla metalar degerlerin
yerini almistir.

Gosterisei tiikketim kiiltlirlinde; simdiye kadar olandan fazla tiiketim, satin alma, harcamaya
dayali yasam sekilleri, nitekim “’israf¢ilik’’ olarak adlandirilan doniigtimlerin sonucunda
sentez bir kiiltiir yaratilir. Bu sentez, ortak hazlarin varligi, tiiketmeye cabuk alisan bir
toplumun varligi ile tikettigini gostermekten mutluluk duyan bir siirekliligin sentezidir.
Dolayistyla tiiketim kiiltiirii, bireyleri meseri ve mesleki olarak kompoze ederek birbirlerine
bagimli ve uyumlu hale getirir.

“’Kitle Kiiltlirii”” ya da > Tiiketim Toplumu’’ kavramlar1 Frankfurt Okulu filozoflarmin da
aralarinda oldugu pek ¢ok diistiniir tarafindan incelenmis, elestirilmisti. Frankfurt Okulu, kitle
kiiltiirtintin dogusu ile bu denli poptiler bir hale gelmesi, zevkleri cesitlendirip metalar
standartlagmasi, tekellesme ve seri iretimler ile Ozglinliglin ortadan kalkmasi yani
fabrikasyon ile medyanmn, reklamlarin, hatta modanin, Ozetle biling yoneticilerinin,
endistrilerinin  toplum {izerindeki egemenliklerinin tizerinde durmustur. Hatta biling
ireticilerinin popiilerizme direnmek yerine, kitle ve kimlikler.lizerinde yadsinamaz etkilerinin
oldugunu ve kitle kiiltliriine hizmet ettiklerini sdylemislerdir. S6zii gecen diisiiniirlere gore,
tilketim endiistrisinin mesrulagmasi, satin alma faaliyetlerinin giderek artmasi, sunulan
hizmetin tek tipsellesmesi gibi durumlar kiiltiirtiel tirlinlerin belli bir standartta {iretilmesine
neden olmustur. Tiiketici burada “’segme davranisi’” gerceklestiren tarafta degil; sunulanlar
arasinda sec¢im yapan, aslinda ayni iirlinleri tiikketip duran tarafta yer almaktadir.
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3. TURKIYE’DE TUKETIM TOPLUMUNUN KENTLESME SURECi VE BIREYE
ETKILERI

Tiiketimcilik ve tiiketim toplumu konusunu II. Diinya Savasi sonrasinda yakalamis olan
Amerika’ya, yakin donemlerde Bati Avrupa yetismeye c¢alismig; Tiirkiye ise bu yarisa
1950’lerde katilabilmistir. Ancak Tiirkiye’de meydana gelen degisimler ne Bat1 Avrupa ne de
Amerika ile yakinlik gostermistir. Tiirkiye’de gergcek anlamda, tiiketimcilik, tiikketim toplumu
kavramlari, 6zellikle Amerika’nin ekonomik yayilma politikasinin bir pargasi olarak, bu
iilkenin ekonomisini gliglendirme ¢abalarin1 yayginlagtirmasiyla meydana gelmistir.
Sanayilesmeden gelen modernlesme c¢abast bu durumun en biiyiik nedenlerindendir.
Batililasmanin getirdigi etkiler ile “’para kazanma’’ bigiminde olmasi gereken anlayisin “’para
harcama’’ bi¢iminde siire gelmesi toplumun her alaninda kendini gostermistir. Bilhassa
1980’lerin ortalarinda gelismeye baglayan ve iilkemize 90’larda yerlesen tiiketimcilik,
bireysellesme, yasam tarzinda liiks arayisi, daha 6zel ve farklisini isteme gibi degerleri ortaya
cikartmistir.

Tiirkiye’deki batililasma hareketleri, insanlara maddi ve manevi anlamda farkli degerler
empoze edilmesiyle sonuglanmigtir. Yasanilan dayatmalar bireylerdeki hizli ve hazirliksiz
doniistim siirecini baslatmis; bu toplumsal doniisiim ozellikle kiiltirel boyutlarda, maddi
kiiltiir degismelerinde bas gostermistir.

Toplum tarafindan hizla tiikketilmeye baslayan popiiler kiiltiir, ayn1 zamanda toplumu da
tiilketmeye baslamistir. Gelinen noktada tiikketim boyutu sinirlarini agsmis, adeta ¢ilginlik haline
doniismiistiir. Geleneklerin ortadan kalkmaya basladigi, sahici tinsel degerlerin yok olmaya
basladigi bu donemde birey, tiiketim gosterdigi kadar 6nem kazanmaktadir. Nitekim, tiikketim
toplumunun yayginlagmasi ile birlikte, birey kalabaliklar icinde yalnizlagmistir. Bugiin
modernlesme ile birlikte; akrabalik baglar1 ile mahalle Kiltiirii, komsuluk, hemserilik
iliskilerini, gelenekselligi, kiiltiirel degerleri de kaybetmistir. Bu yitirilis siireci sadece kent
toplumunda degil, kirsalda da yasanmaya baslamis, beraberinde yabancilasmay1 getiren yeni
bir donem baglatmistir. Bu doniisiimden, kdylerde yasayan insanlarda payini almis, kentlere
goc etmis, koylillerin yasam alanlart farklilasmis, yasam alanlarindaki 6zgin ve Ozgiir
orgiitlenme kirtlmaya baslamistir. Dayanisma, giliven, birlik ve beraberlik iliskileri yerini
siphesiz yalnizlasmaya, yabancilagsmaya birakmistir. Kalabaliklar kalabaliklari, tliketim
tiikketimi dogurmustur.

Giiniimiiz toplumlarinda kalabaliktan alinan toksin, meta toksinlenmesidir (Oskay, 1991: 32).
Ciinkii kalabaliklagan insanlar yenicagda artik metaya doniismiis insanlardir. Kendisi de
iicretli bir meta olan insan kurtulamayacagini sezdigi bu alinyazist karsisinda metalarin
ozelliklerine sarilmakta ve kendini bu sekilde oyalamaktadir. Cark hem {tiret hem tiiket
kavramlar1 yerine hem tiiket hem elestir kavramlarini igcermeye baslamis, bireyler farkinda
olarak ya da olmaksizin tiiketim toplumunun ayrilmaz bir pargasi olarak konumlanmistir.
Buradan hareketle, tiiketicinin tiiketim islevi, enformatik bir deger kazanmaktadir. Mevcut
sistemde tiiketim toplumlarinda bireylerin se¢im hakki vardir;ancak hangi iriinii- markay1
tercih ederse etsin, kendilerine fayda saglayacagi ek bir durum yoktur.

4, POPULER KULTURUN KIiTLE ILETISIM ARACLARI UZERINDEKI ETKILERI

Popiiler kiiltiirii yayginlastiran, giiniimiiz dinamiklerinde besleyen en 6nemli araclardan biri
hi¢ kuskusuz kitle iletisim araclaridir. Teknolojik gelismeler ile birlikte, kitle iletisim
araclarindaki yayginlik bireyleri birbirine ¢ok daha fazla yakinlastirmis ve kiiltiirel
birlesmeleri daha kolay hale gelmistir. Kitle iletisim araglar1 sayesinde yeni bir iiriiniin, farkli
bir hayat tarzinin, Baticil kiiltiir ve jargonunun hayatimiza girmesine neden olmustir.
Toplumsal yasama kolayca miidahale edebilen kitle iletisim araglari ile bilingli- bilingsiz
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servis edilen her sey, zaman gegtkge beraberinde: “’cabuk tiiket, hizli yasa,kolayca zengin ol
ya da rahat yasa’’ gibi kavramlar1 getirmistir.

Kitle iletisim araglarinin toplumun kitlelesmesi iizerindeki etkisi ve bu konudaki islevi
konusundaki tartisma bu araglarin kitle icindeki kisilerin bilincini ve eylemlerini
yonlendirmedeki etkileri noktasina odaklanmaktadir. Iletisim araglarinin bu islevi yerine
getirirken toplumsal c¢ergeveleri zayiflattigi, bireylerin toplumsal grup iiyeliklerini ¢6zdiigi ve
her tirli etkiye ve ozellikle propagandaya uygun ortam olusturarak, kisilikleri yitirilen
bagimli insan tipini ortaya ¢ikardigi noktasinda goriisler bulunmaktadir (Erdogan ve Alemdar,
2005: 34). Popiiler kiiltiir medyasinin ortaya ¢ikmasinda 6n kosul olan bu etkenler daha sonra
modern Kitle iletisim araglar1 ile gosterisgi yasam tarzinin da onem kazanmasina neden
olacaktir.

Popiiler kiiltiir i¢inde insanlar “kalabaliklara donlismiis yalniz insan” durumundadir. Bu
insanlar yalnizca televizyondaki pembe dizileri izlerken degil, herhangi bir savasi izlerken de
medya tekellerinin ve bunlarin arkasindaki egemenlik yapisinin kurguladigi ideolojik bir
“diinya tasvirini” izlemektedir. Savas ve siyaset, milyonlar i¢in televizyon yoluyla edilgen bir
tavirla izlenebilen seyirlik bir oyun haline getirilmektedir (Oskay, 1991: 11).

4.1. Medyammn Ikna Giicii

Ikna kavramm, bilingli bir sekilde hedef kitlenin diisiincelerini, inanglarmi, tutumlarini,
davraniglarini, bakis acilarini, kaynagin amaclar1 ve beklentileri dogrultusunda degistirmeye,
ortak etmeye ve yenilerini olusturmak amaciyla yapilan girisimler bicimde tanimlanabilir
(Zeybek, 2007: 18). Bununla birlikte, iletisim biliminden halkla iligkilere, pazarlamadan
toplumbilime kadar farkl: disiplinlerin “’ikna’> kavram ile ilgili ortaya koyduklar: bilimsel
caligmalar, glinlimiizde ¢esitli iletisim etkinliklerinde kullanilmaktadir. Siiphesiz ki, bireylerin
etkilenme bigimlerinde, psikolojik ve sosyojik etmenlerin yaninda, kitle iletisim araglari
ozellikle medya kanaliyla yonlendirilen mesajlarin yogunlugu, ikna kabiliyeti dikkat ¢ekici bir
durumdur.

Medya araglarmin etkileri sadece kanaat ve tutumlar giiglendirme veya degistirme noktasinda
degil, ozellikle konu tespiti ve kamuoyu giindemi olusturmayla da ilgilidir. Halka ne
diistinecegini degil ne hakkinda diislinecegini sOyleyen Kkitle iletisim araglari, evrenin
karmasik oldugunu, bunun algilanmasmmin ancak bu araglarla mimkiin oldugunu
soylemektedir. Nihayetinde medya, bazi konular1 segerek bazilarini da segmeyerek giindemi
belirlemis olur.

4.2. Sinema Ve Etkisellik Gercegi

20. yy. baslarinda radyo, ortalarinda televizyon ve tabii ki en etkili mecralardan olan, yeni
teknolojileriyle de etkisi yadsinamayan sinema; kiiltiirle iligkili simgelerin olusturulmasina,
yayginlasip kabul edilmesine olduk¢a dnemli katkilar saglamistir. Birbirini besleyem popiiler
kiiltlir ve kitle iletisim endiistrisi aslinda paydas bir 1deoloji temelinde varligini
stirdiirmektedir. Tiirkiye’de sinema, popiiler kiiltiirii genis kitlelere yayma ve tiiketim
toplumunu olusturma kistasinda oldukga Onemli bir etken olmus, bu etkisini giderek
stirdiirmiistiir.

Sinema, sahip oldugu 6zellikleriyle alict kitlesi ilizerinde yarattig1 etki ve etkilesim siireci ile
toplumsallastirmay1 ger¢eklestirmeye imkan tanimakta olan bir aractir. Bir sinema filmi,
olusturuldugunda toplumdan bagimsiz olmasi diisiiniillemez. Hatta sinema direkt olarak
toplum i¢in yapilmaktadir, hedef kitlesi de halktir (Kinay, 2014:1). Sinemanin toplum
hayatina girisi ile, bireyler tizerinde etkileme giicli bulunan bir mecra oldugu ve kitleleri kisa
stirede etkiledigi anlagilmistir. Hatta sinema uzun siire bir propaganda bir mangpiilasyon aract
olarak kullanilmaya baglamis, hi¢ kuskusuz bu anlamda basarili da olmustur. Sinema ile,

YEAR: 2019 VOL:5 ISSUE:17




ATLAS INTERNATIONAL REFEREED JOURNAL ON SOCIAL SCIENCES

kitlelere tiiketim davranmisinin nasil olmasi gerektigi kolayca empoze edilmis bireylere
presij,imaj zevk ve statli kavramlar1 6gretimistir. Aslinda sinema toplumlara popiiler kiiltiirii
Ogreten bir arac¢ olarak kabul gérmiistiir. Ciinkii sinema; kiiltiirel hayatin yansimalarmi ve
bunlarin ayr1 ayri alanlara dagitilmasini saglama ile bir iiretim {iriinii olmasima karsin hizl
tilketim konusundaki giiciinii yapsinda barindirmaktadir. Popiiler kiiltliriin bireyleri ne denli
etkiledigi, iretimin ve kiiciik {ireticinin yok olma tehlikeleri, kitle iletisim araglarinin
enformasyon siirecleri ve yeni medya elestirisi gibi sosyolojik konular, yine kitle iletisim
araglarindan olan sinema ile ortaya konmaktadir.

4.3. Tiirk Sinemasi’nda Sosyal Icerikli Gonderimler

Sosyal igerikli filmler daha ¢ok toplumsal sorunlardan bahseden, toplumla alakali, toplumun
her kesimince algilanabilen ve i¢inde oldugu toplumu sosyolojik olarak degerlendiren
filmlerdir. Bu filmlerin yapilis amaci temel alindiginda, farkli kollara ayrilan uygulanis
bicimlerinden biri olan, eglendirmekten ya da izleyiciye bir tadimlik film sunmaktan o&te,
yasanilan toplumda siire gelen carpikliklart yansitmaktdir.

Sinema, bireyin karsilastigi gerek insan faktorlii, gerek sosyolojik, gerek ekonomik yonli,
gerek egitim bazli, gerek saglik sisteminden temellenen, gerekse de farkli bireysel tercihler ile
birbirinden ayrilan inan¢ ya da etnik 6zelliklerin sikistirmasi ile yasanan sorunlarin perdeye
yansitilmasi yollu bir seyir izleyen yapitlar olarak degerlendirilmektedir. Bunu yaparken de
icinden ¢iktig tilkenin kendi karakteristik dokusu haline gelen, sosyal nitelikli yaralarini desip
yiizeye ¢ikaran ya da ¢ikarmayr amaglayan ve izleyicinin belki de farkinda olmadig1 ya da
olmasmin engellendigi gergekler ile yiizlesmesini saglamayr hedefleyen sinema eserleri
yaratmayi on planda tutmaktadir.

Sosyal igerikli filmler, sinemanin sadece gorsellikle beslenen, eglendirmeyi amag edinen, ileri
teknikler kullanilarak var edilen, ¢abuk tiiketilen ve gliniimiiz popiiler kiiltiir toplumunun bir
yaratimi olarak ortaya cikan sinema eserlerinden degildir. Var edilmeleri bireylerin; bireysel
ya da toplumsal tabanli sorunlarina isik tutulup goriiliir kilinma agisindan onemli ve
vazgecilmezdir. Genel anlamda sosyal igerikli filmler; konu olarak ele alindiginda, toplum
katmanlar1 i¢inde iireten ve bu Ozelligi ile iilkelerin gelismesine ve ilerlemesine olanak
tantyan bir olusumdur. Sosyal icerikli filmlerin i¢erigini meydana getiren bir diger unsur da
egitim sistemimi irdeleyen filmlerdir. Bu konuda Tiirk egitim sistemini ve egitim sisteminin
sonuclarint mizahi bir yaklagim katarak ele alan, elestirel bir bakis ile inceleyen ‘’Hababam
Sinifi”’ filmi bir bagyapit niteligi tasimaktadir. Hababam Smifi, Rifat Ilgaz'in ‘Dolmus
dergisinde yazmaya basladigi Oykiilerden bir boliimiintii birlestirerek 1957 yilinda
kitaplastirdig1 eseridir. Daha sonra, 1970'li yillarda Ertem Egilmez tarafindan sinemaya
uyarlanmistir. Bunun yaninda Omer Faruk Sorak’in 2006 tarihli ’Smav’” adli filmi de Tiirk
egitim sistemi ile ilgili sosyal gonderimleri barindiran bir yapit olmas1 bakimindan 6nemlidir.

Tiirk sinemasinda sosyal igerikli filmler “’is¢ci, emekei, kadin’’ gibi konularin incelenmesi ile
baglamis, beyaz perdeye aktarimi ile ger¢ek anlamda kabul gormiistiir. Tiirk sinema
filmlerinden, Ertem Gore¢’in 1964 yapimi “’Karanlikta Uyuyanlar’ filmi ve Siireyya
Duru’nun 1977 yapimi “’Giinesli Bataklik’’ filmi, akla ilk gelen is¢i, emek¢i dolayisiyla
toplumsal konulu filmleri arasinda gosterilmektedir. Tiirk sinemasinda, sosyal igerikli
filmlerde islenen diger konular; uyusturucu madde kullanimi ve etkileri, farkli cinsel kimlikler
ve benzeri konular olmak iizere cesitlilik gdstermektedir. Ancak 6zellikle, sosyal medyanin
devasa etkileri, toplumlarin tiketim toplumuna doénlismesi ve bireylerin tiiketim kiltlrl icerisinde
sekillenmeye basladiklari 21.ylzyil kiiresel toplumunda, sosyal icerikli sinema yapitlari da devinime
ugramistir.
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5. POPULER KULTUR VE TUKETIM DAVRANISI CERCEVESINDE
DONDURMAM GAYMAK FiLMi INCELEMESI

Bu ¢alismada, bir nitel arastirma metodu olan, ‘’sdylem analizi’’> metodu kullanilmistir.
Soylem analizi, konu alinan sozciiklerin ve agiklamalarin nasil formiile edildigini, hedeflenen
sosyal paydas ve hedef kitle nezdinde ne 6l¢iide algilandigini ya da algilanabilecegini analiz
eden bilimsel bir ¢aligmadir.

Dondurmam Gaymak adli Tiirk filmi, tiikketim toplumunun ve tiiketim toplumu kiskancinda
kalan bireylerin varlik durumlan ile tiiketim kiiltiiriine yenik diigmek istemeyen bir
dondurmacinin hikayesini konu almaktadir. Dondurmaci Ali Usta’nin, mevcut {iretim
carkinda pazara hilkkmeden makro dondurma kuruluslarina karsi agtigi savas ve eylemler
filmin ana temasini olarak islenmektedir. Dondurmam Gaymak filminin, kiiresellesme ve
poptiler kiiltlir karsisinda ¢irpinan ve ayakta durmaya calisan kiiclik esnafin, geleneksel bir
bicimde ve her ne kadar kiiresellesmeye ayak uydurmaya calisiyor gibi goriinse de aslinda,
eski tarz teknik ile iiretim yapip satan bir dondurmaciin trajikomik hikayesini anlatmasi,
dikkat ¢eken unsurlardir. Bu baglamda ise, giiniimiiz toplum ve kiiltiiriinii anlamak agisindan
da 6nem tagimaktadir. Film, tiiketim toplumu ve tiiketimin iglevleri ile tiiketiciyle iliskin bakis
acis1 ile incelenmistir.

Dondurmam Gaymak Filmi Kiinyesi

Yonetmen: Yiiksel Aksu

Senaryo: Yiksel Aksu

Yapimer: Yiiksel Aksu, Tankut Kili¢, Eyilip Boz, Biilent Helvaci, Elif Dagdeviren
Oyuncular: Turan Ozdemir, Giilnihal Demir, Ismet Can Suda, Recep Yener
Yapim Sirketi: Hermes Film

Yapim Yili: 2005

Vizyona Girig Tarihi: 24 Kasim 2006

Tiirti: Komedi, Dram

Siire: 105 Dakika

Filmin Konusu

1995 yilinda Ege’nin kii¢lik bir kasabasinda babadan kalma meslegi dondurmacilikla geginen
Ali Usta, biiyiik dondurma firmalarinin karsisinda durabilmek igin banka kredisiyle kiigiik bir
motosiklet almis ve bu motosikleti dondurma satmaya uygun bir sekilde romork ve benzer
aksesuarlarla donatmistir. Ancak Ali Usta, tiikketim toplumuna dontisen bir ortamda bunun
yeterli olmadigina karar verir ve bir yerel televizyona reklam filmi ¢ektirir. Yakin ¢evresi bu
durumu, alayci ve sitemkar bir tavir ile karsilamaktadir. Ali Usta ayn1 zamanda kasabada bir
dondurma diikkanina sahiptir. Kdylere satisa ¢iktig1 zaman diikkani, giiven duydugu bir ¢ocuk
olan Kamil’e teslim etmektedir. Kamil’in abisi yaramaz ve asi bir ¢ocuktur ve bir bisiklet
cetesinin bagidir. Ali Usta, hazirlattig1 reklamin yayinlanmasindan sonraki ilk {i¢ giin, biiyiik
heves ile motosikletiyle satis yapmak tizere yola koyulur. Ancak dondurmaya ag¢ ve parasi
olmayan c¢ocuk bisiklet ¢etesinin onu takip ettiginin farkinda degildir. Kasabanin bu haylaz
cocuklari, ilk uygun firsatta motoru calarlar. Bor¢la aldig1 dondurma motorunu biraktig1 yerde
bulamayan Ali Usta 6fkeden delirir ve motorunu, kendisini yok etmek isteyen biiyiik
dondurma markalarindan birinin ¢aldigini diisiinerek tek tek biiylik dondurma firmalarina ait
bayilerden motorunun hesabini sormaya baslar...
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Dondurmam Gaymak Filminin Icerik incelemesi

Dondurmam Gaymak sinema filmi, kiiresel tiretim ve tekellesme agisindan popiiler kiiltiiriin
ve onun siirekliligini saglayan kitle iletisim araglar1 ve uzantisi olan televizyon iizerine kurulu
olmasindan dolayr incelenmektedir. Ele aliman filmde, kitle iletisim araglarinin
yonlendirmesiyle seyircilerin, egemen deger ve davranislara egilim gosterdikleri, kitle
kiiltiirintin ilettigi ilettiler baglaminda tekellesme ile karsi karsiya kaldiklar1 gézlemlenmistir.
Bu nedenle Dondurmam Gaymak’in sinema filmi, sinemasal degerler ve gostergeler agisindan
degil, kiiresel iiretim bazinda tekellesmenin, toplumun tiiketim islevlerindeki degisiminin ve
kitlesellesmenin devamliliginin kitle iletsim araglarinin en islevsel alani reklamcilik ve
televizyon baglaminda incelenecektir. ’Dondurmam Gaymak’’ isimli filmde, biiyiik iretici
firmalarin islevlerini, mevcut kitle iletisim araclar1 ile giiclendirmeleri ve reklamlarla
desteklemelerine siirekli gonderimler yapilmakta, ayakta kalmaya calisan kiiclik tireticinin
cabasina biiyiik 6l¢iide yer verilmektedir.

’

“Her insan, bir rolii miikemmel bir sekilde oynayabilir; kendini’

Vittoria De Sica
Tiiketim ve Gerg¢eklik

Dondurmaci Ali Usta, ¢ubuk dondurma firmalarinin satisindan etkilendigi i¢in, bu biiyiik
firmalara kars1 ayakta durmak i¢in bir reklam filmi ¢ektirmistir. ’Nasip Dondurmalart’ i¢in
hazirlanan filmin etkisinde kalarak riiya gérmektedir:

Diyalog- 1

DONDURMACI ALI USTA: Kuru kuruya is olsun diye film olmasin. Gergekleri, hakikati
anlatsin. Adamlarin filmi film degil. Hi¢bir gida degeri yok; su, seker, gida boyasi. E bizimki
oyle mi?

Bizimkinde kaymak var, salep var, siit var. (Dondurma) bunlar: anlatsin ki, insanlar 6grensin.
Bizim isimiz millete hakikati anlatmak; abidik gubidik degil.

Opyle televizyonlari, gazetecileri, milletvekillerini, manken kizlarini arkamiza alip da satmas:
degildir bu igler. Eger lezzetinize giiveniyorsaniz ¢ikin karsima!

REKLAM CEKEN KADIN: Sinirlenecek bir sey yok, sinirlenmeden konus azicik; akilli ol,
sempatik ol. Baksana reklam ¢ekip durursun.

Ust iiste yaymladik m1, satig rekoru kiracaksin. Dondurmay: yetistiremeyeceksin.
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Resim 1.

Dondurmaci Ali Usta, rilyasinda kendinden ge¢mis bir sekilde manken kizlari ile eglenir, siit
banyosu olurken, birden riiya icindeki diisten ayilir ve etrafinda inekleri, bogalar1 gortir.
Urkiip kacarken kendini bir ugurumun kenarinda ekmek teknesinin yaninda bulan Ali Usta,
cubuk dondurma {ireticilerine ait kamyonlarin, onu bir ugurumun kenarinda sikistirdiginin
farkindadir ve ekmek teknesini ugurumdan diismekten kurtaramaz, o aciyla uyanur:

Diyalog- 2
CANFEDA (ALI’NIN KARISI): Tébe tébe ne oldu sana tobe, tobe Bismillah.

DONDURMACI ALI USTA: Kétii kotii diisler gordiim. Cektigimiz reklamlart engellemeye
calistilar; mankenler, bogalar, inekler, kamyonlar ...

Ustiime iistiime geldiler; ama ben karilara kanip da tuzaklara diismedim.

Resim 2.
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Geleneksel Tiirk Toplumu Yansimalari

Kamil, Dondurmaci Ali Usta’nin sahibi oldugu ‘’Nasip Dondurma’’ diikkanina bakan ¢ocuk
yasta bir c¢iraktir. Kardesi Tingéz Kerim’in aksine, akilli, sessiz hem derslerinde hem din
egitiminde hem de ¢irag1 oldugu dondurmaci diikkaninda c¢aligkan bir ¢ocuktur. Annesi bu
ylizden ona oldukca giivenmekte; siirekli kardesi ile kendisini karsilagtirmaktadir. Filmin bu
boliimiinde Kamil’in annesi, ise gidecek olan ogluna akil verir ve dogru yoldan sagmamast
icin oglunu tembihler.

Geleneksel Tiirk toplumunun bir 6gretisi olan helal kazang, calisma faziletleri ve haramin
giinah oldugu 6gretisi, tiikketim toplumunda kaybolmaya baslayan degerleri irdelemek i¢in de
onemli bir metafordur:

Diyalog- 3

KERIM- KAMIL ANNESI: Yanilip sastverip de yiiziimiizii kara ¢ikarma ¢cocugum.
KERIM: Aman anne ya, her giin ayni seyleri sdyleyip durursun. Ayn1 bant kayd: gibisin ha!
KERIM- KAMIL ANNESI: Soyleyecegim tabi, diinyani bin bir tiirlii hali var,

Resim 3.
Kiiresellesme ve Reklam

Kiiresellesme, insanlik tarihi bakimindan olduk¢a yeni bir fenomendir. Tek merkezli, tek
sistemli, global bir diinyanin varlig: da bu agidan 6nem kazanmaktadir. Diinyanin “’kiigiik bir
koy’>  olarak  disiintilmesi, ginlik yasam agisindan  toplumlari,  bireyleri
yonlendirebilmektedir. Mevcut yonlendirme de yine kiiresellesen kitle iletisim mecralar ile
ortaya ¢ikmakta, dolayisiyla medya ve ozellikle reklamlar, bu konuda belirleyici olmaktadir.
Birey, kimi zaman ‘kagmilmazin’ farkindadir. “’Dondurmam Gaymak’’ sinema filmi,
kiiresellesmenin ve adapte olabilme boyutuna gondermeler yapmakta, Ali Usta’nin
yeniliklerin gerisinde kalmadigini gosteren diyaloglara yer vermektedir.

Diyalog- 4

CANFEDA (ALI’NIN KARISI): Sanane elalemin isinde, herkesin rizkini Allah verir. Deli
deli isler ediyorsun. Sen kendi igine baksana. Bu yasta aldigin motor yetmezmis gibi, bir de
reklam reklam. Tiirlii tiirlii isler ¢ikariyorsun.
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DONDURMACI ALI USTA: Bu devirde reklamsiz is mi var? Bak goreceksin, bugiin
diinyanin dondurmasint satacagiz. 1ki haftaya kadar banka kredi borcunu da esnaf kefalet
borcunu da odeyecegiz. Televizyonda reklamimizi goren dondurma almaya kosacak.

Diyalog- 5
Ali Usta torunu ile birlikte yeni aldigi, heniiz taksitlerini yeni 6demeye bagladigi motorunu

yikamaktadir. Motorunu yikarken, karisi ve kizinin anlamlandiramadigi ve faydasindan siiphe
duyduklari reklamlarin etki etme durumunu anlatmaya caligmaktadir.

DONDURMACI ALI USTA’NIN TORUNU: Dede, yine televizyonda ¢ikacak misin?

DONDURMACI ALI USTA: Cikacagim kizim, bir kere ¢ikmakla reklam mi olur. Bir hafta
boyunca her giin gosterilecek.

ALI USTA’NIN KIZI: Her gosterisinde ayri para odiiyorsun. Yazik, giinah valla
paraciklarina baba.

Diyalog- 6

DONDURMACI ALI USTA: Bir kere ¢ikmayla reklam mi olur? Cubuk dondurma
vireticilerini gormiiyor musun? Adamlarin yilin on iki ayt reklami ¢ikiyor. Dondurmaya
masraf etmiyorlar, reklama masraf ediyorlar.

ALI USTA’NIN KIZI: Yilin on iki ayi reklam yaynlatanlarla sen nasil basa ¢ikarsin ki
baba?

DONDURMACI ALI USTA: Beni bilen biliyor kizim, bilmeyenlere de kendimizi bu reklamla
hatirlativeririz.

Diyalog- 7

Canfeda ve kizlari, Ali Usta’dan ev i¢in alig- veris yapmasin isterler. Ali Usta ise, giiciine
inanip, glivendigi kitle iletisim araglarina yaptig1 yatirnmdan dolay1 sikisiktir ve ailesinden
“’iktisatli’’ olmalarini1 talep eder. Ali Usta ve ailesi arasindan gecen diyalog, 21. yiizyilin
gecirdigi devinim ile topluma dayattigr goriiniir olma cabasi, markalasma temalari takip
etmektedir.

ALI USTA’NIN KIZI: Zeybek Televizyonu'na elli milyon verirken diisiinseydin eve gelecek
gidecek var mi diye baba.

DONDURMACI ALI USTA: Keyfimden mi verdim ben elli milyonu? Reklam cektik.

Bu devirde reklamsiz ig yaparsan batarsin. Adamlar reklam sayesinde anasini geng kiz diye
satryor.

Popiiler Kiiltiir ve Cocuk

Popiiler kiiltlir, yani kitle kiiltiirli; tiiketim ideolojisi baglaminda kitle iletisim araglarinin
etkinligi ile kitlelere yapay zevkler-mutluluklar veren ve bunlart iireten gercek yasamin
olumsuz yanlarindan siyrilan, giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Bireylerin davranislarini popiiler
olana gore sekillendirmesindeki en 6nemli unsur olarak ise medya goriilmektedir. Nitekim
etraflarin1 kusatan popiiler kiiltiiriin etkisinde kalan ¢ocuklar tilketme davranisina daha fazla
egilim gostermektedir. “’Dondurmam Gaymak’’ filmindeki iki film karesi, popiiler kiiltiiriin
dolayisiyla tiiketim ¢abasimnin, c¢ocuklarin fikirlerine etki etmede, davranislarini
degistirmesinde ve popiiler olani toplum igerisinde yaymada ¢ok gii¢lii bir unsur oldugu
sonucuna ortaya koymaktadir.
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Resim 8.

Ali Usta’nin geleneksel yontemlerle, doverek tirettigi ‘Nasip Dondurmalari’, cubuk dondurma
iireticilerinin karsisinda yenik durumdadir. Koyiin biitiin cocuklari, din dersi ¢ikisinda ¢ubuk
dondurma almak i¢in birbirleriyle yarisirlar. Sadece ¢irak Kerim’e asik olan kiz ¢cocugu ve
onun arkadasinin dondurma aldig1 goriilmektedir. Cubuk dondurmalar, ¢gocuk hedef kitlesini
etkilemis, Nasip Dondurmalar1 ise, mevcut kitlesini kaybetmistir. Cocuk yasta bireylerin,
yeniye olan ilgisi ve popiiler olan1 se¢meleri, tiiketimin islevlerini irdelemek bakimindan
onemlidir.

Diyalog- 8

Cubuk dondurmanin ¢okg¢a satildigin1 goren esnaf halki, Nasip Dondurmalari’na g¢ekilen
reklam filmini de konu edinerek Ali Usta ile dalga gegmektedirler:

DONDURMACI ALI USTA: Siz giiliip durursunuz; emme ben gercekleri konusup dururum.
Stit diye bir sey arama, oldugu gibi siit tozu. Salep zaten yok. Ben adamlarin diimenini ¢aktim
abicim!
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Adamlar dondurmaya masraf etmiyor. Reklama masraf ediyor. Cocuk da ne bilsin, inaniyor.
Anasina, babasina zorla da olsa aldirtyor (¢ubuk dondurma).

Biz de kendi ¢apimizda reklam isine girdik. En azindan zeybek televizyonun ¢ekim yaptig
verlerde satis yapamayacaklar. Bu hafta, her aksam yayinlayacaklar benim reklami.

SOSYALIST GENC: Len senin reklamin, bunlarin reklamiyla basa mi ¢ikabilir. Reklama
diinyanin parasini harciyor adamlar.

DONDURMACI ALI USTA: Biz de para harcadik. Elli milyon lira saydim. Adamlar ii¢
saatlik diigiinden bes milyon lira aliyorlar, benim iki dakikalik reklamdan elli milyon aliyor.
Bununla da kalmiyor, ayni zamanda her gosteriginde bes milyon lira odiiyorsun.

SOSYALIST GENC: Len uluslararas: emperyalizmle sen mi ugrasacaksin ya?
Kag kere séyleyecegim daha, tekellerle sen mi basa ¢ikacaksin diye.
DONDURMACI ALI USTA: Bilemeyecegim ben tekel mi, ¢ifter mi?
Tekellesme ve Farkindahk

Tekellesme, tiiketim toplumunun bir sonucu olarak iireticilerin, mevcut pazardaki yer ettikleri
durumu ifade edebilmektedir. Tekellesmeyi hizlandiran nedenlerden biri hi¢ kuskusuz kitle
iletisim araglari, reklam ve dagitim alanindaki kartellesmedir. Dagitim alaninda gii¢lii olan
firmalar hedef kitleye yani tiiketiciye, zamaninda ulasacak, gii¢siiz olan firmalar ve yerel
uireticiler ise basarisiz olarak piyasayi paylagsma sansini yitireceklerdir.

Dondurmaci Ali Usta’nin ¢ocuk cetesi tarafindan ¢alinan motoru, Ali Usta’yr oldukca
etkileyecektir. Calinan motorunun hesabini, yayinlanan reklamindan sonra ona cephe
aldiklarmi disiindiigti tekellerden ve pazarda hiikiim siiren bilylik firmalardan sormak icin
karakolun yolunu tutar:

Diyalog- 9
DONDURMACI ALI USTA: Sadettin, tovbe olsun sikayetciyim, motorumu ¢aldilar.
POLIS MEMURU SADETTIN: Kim, nerde, ne zaman ¢aldilar?

DONDURMACI ALI USTA: Kimin ¢aldigi belli degil mi? Yiizde yiiz mandacilarn isi (biiyiik
dondurma iireticilerinden birinin adi Manda Dondurmalart’dir).

POLIS MEMURU SADETTIN: Mantiksiz, mantiksiz ne konusursun sen.
Koskoca fabrikator adamlar, senin motorunu ne yapacaklar? Coluk- ¢ocuk isidir o.

DONDURMACI ALI USTA: Sen oyle san! Adamlarin derdi motor degil. Bana burada
dondurma sattirmak istemiyorlar. Adamlar her yeri kaplamis, simdi de kéye dikmisler
gozlerini.

Adamlarin gozii doymuyor. Fabrikator olsalar ne olacak!
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Resim 9.
Hesaplasma

Dondurmaci Ali Usta, motorunu c¢aldigimmi diisiindiigii dondurma ireticilerine ait, her
dondurma dolabinin yaninda bulur kendini ve ¢ubuk dondurma saticilarindan tek tek hesap
sorar. Bir ¢ubuk dondurma saticisina sordugu soru dikkat ¢ekicidir:

Diyalog- 10
DONDURMACI ALI USTA: Ne’li dondurma var?
CUBUK DONDURMA SATICISI: Visneli, ¢ikolatali, bademli, vanilyali ha bir de kavunlu.

DONDURMACI ALI USTA: Hakiki kavun mu, gida boyast mi? Salep de kativeriyorlar mi
buna?

CUBUK DONDURMA SATICISI: Valla amca, ben nas:/ yapildigint bilmem, ben sadece
fivatlarini bilirim.

DONDURMACI ALI USTA: Bilmedigin seyi neden satip durursun?

Resim 10.

Ali Usta’nin motorunun biiylik firmalar tarafindan degil de kdyiin bisiklet ¢etesi olan ¢ocuklar
tarafindan canlar1 dondurma ¢ektigi icin alikonuldugu ortaya g¢ikar. Ancak Ali Usta hala,
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bliyilk dondurma iireticilerine, gondermeler yapma pesindedir. Tek amaci, reklam ile
satiglarin1 arttirmak degildir. Sistemin getirisi olan popiiler kiiltiir 6gelerine, tiikketim
toplumuna ve tiiketim islevlerine de elestiri getirmektir. Bilerek ya da bilmeyerek yaptigi bu
isleri karakol ¢ikisinda da pekistirmis, kendisine mikrofon uzatan muhabir aracilig1 ile biiyiik
firmalara meydan okumustur.

6. SONUC

Giliniimiizde bireyler artik ¢alisma hayatlarini siirdiirebilmek i¢in degil, tiikketim mallarini1 elde
etmek i¢in ¢aligmaktadir. Popiiler kiiltiir ile birlikte insanlar gerek reklamlar1 gerekse de her
tiirlii haberi poptler Kkiiltiirtin bir unsuru olarak algilamakta, popiiler kiiltiir saglayicilar
tarafindan verilen mesajlar1 sorgulamadan kabul ederek “kitle insani1”na doniismektedir. Daha
fazla caligma, sirf daha fazla tiikketmek i¢in var olmaya baslamistir. Toplum tarafindan hizh
tilkketilmeye baslayan popiiler kiiltiir, aym1 zamanda da toplumu tiikketmeye baslamistir.
Bireyler bu durumda hem popiiler kiiltiiri elestirmis hem de tiiketim toplumunun bir pargasi
olmaya baslamistir. Yani, bir bakima hizl1 sekilde tiikketen halk, tiikenmeye de baslamistir.
Kalici1 olmamak ve hizli tiiketim popiiler kiiltliriin en belirgin 6zelliklerindendir. Popiiler
kiiltiir, bireyleri siirekli tilketmeye yonlendirir. Hedeflenen tiiketimi gerceklesmedigi yerlerde
ise hayal edilen, 6zenilen bir sistem tesvik edilir. Bu yonii ile, kapital piyasanin bir araci
haline gelerek kiiltiir endiistrisini meydana getirir. Tiiketimcilik, o an sunulan ({iriiniin
kullanim alanini olusturmasi agisindan, {irtinii hedeflenen kitlede zorunluluk ya da en iyi
anlamda ihtiyag¢ haline getirir, yasamin olmazsa olmazi olarak toplum karsisina ¢ikar.

Popiiler kiiltiir Grtinleri, insanlara gecici bir mutluluk sunarak, yani haz noktasinda onlar
kendilerine bagimli hale getirirler. insanlara gecici mutluluk sunan bu yap, iletisim ortami ya
da medya ile siireklilik gostermektedir. Gerek reklamlar gerek sinema unsurlari gerekse de
diger kitle iletisim araglari bu durumu desteklemekte hatta biiyiik dl¢iide aracilik etmektedir.
Popiiler kiiltiir, bireylere siirekli yeni iriinler ile daha mutlu, daha rahat, belki de daha prestijli
bir hayat siirdiirmelerini saglayacagini soyler. Kazanilacagi diisiiniilen bu yasamda bireyler
daha saygin, daha itibarli bir imaja ve goriiniime sahip olunacagi goriisii empoze edilmektedir.
Nitekim, tiiketim toplumunun yarattig1 kiiltiirde, kiigiik retici artik kendine yer bulamayacak
konuma gelmis, sinirh iiretimi daha da sinirh olan tiiketimine denk gelmeye baslamistir.
Cozliim olarak yine popiiler kiiltiir bilesenlerine siginan kiigiik tiiketiciler, farkinda olmadan
kitle toplumunun bir pargasi olmustur.
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