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OZET

Universiteler gerek tanitimlarini yapmak gerekse daha fazla 6grenci cekebilmek adma gesitli yontemleri kullanirlar.
Bunlardan birisi de iiniversitelerin sloganlarmni alicilarini etkileyecek sekilde hazirlamasidir. Bu etkileme sonucu, alicilarin
secimlerinin yonlendirilmesi amaglanmaktadir. Bu sloganlar olusturulurken gorsel ve de dilsel gostergeler kullanilmaktadir.
Gostergelerin iletisim amaglt tiretilmis olduklar1 da goz 6niine alindiginda, sloganlarin hazirlanmasmin ne denli nemli
oldugu anlagilmaktadir. Tletisim amaclh iiretilen gostergelerden biri olan sloganlar, iiniversitelerin kendilerini tanitmak,
hedeflerini yansitmak, gecmisi hakkinda bilgi vermek amaciyla tretilmektedir. Arastirma kapsaminda iki devlet
iiniversitesinin sloganlar1 gostergebilimsel agidan incelenerek yorumlanmistir. Inceleme sonucunda, sloganlarm
olusturulmasinda diiz anlamlarin yani sira yan anlamlardan da faydalanildigi, alicilari olan 6grencileri etkilemeye galistiklari
anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Slogan, iletisim, Gostergebilimsel Analiz

ABSTRACT

Universities use various methods in order to promote their presentations and attract more students. One of them is that the
universities prepare their slogans in a way that will affect their buyers. As a result of this influence, it is aimed to direct the
choices of the recipients. While creating these slogans, visual and linguistic indicators are used. Considering that the
indicators are produced for communication purposes, it is understood how important the preparation of slogans is. Slogans,
one of the indicators produced for communication purposes, are produced in order to introduce the universities themselves,
reflect their goals and provide information about their past. Within the scope of the research, the slogans of the two state
universities were examined and interpreted from a semiological perspective. As a result of the examination, it was understood
that in the formation of the slogans, besides the plain meanings, they also benefited from the semantic meanings and they
tried to influence the students with the recipients.

KeyWords: Slogan, Communication, Semiotic Analysis.

1. GIRIS

Iletisim arastirmalarinin iki temel yaklagimi vardir. Biri igerik analizi digeri ise
gostergebilimsel analizdir. Igerik analizi medya igeriklerini yiizeysel olarak incelerken,
gostergebilimsel analiz daha derinden inceleyerek yorumlar (Parsa ve Parsa, 2012:171-172).
Gostergebilim, gostergeler arasi iligkileri ve anlamlarini inceler. Hayatin her alani inceleme

konusudur. Dis diinyanin isleyisi ve insan iligkilerini anlamlandirmaya ¢alisarak, biitiin
bilimlerin de pilot bilim islevi durumundadir (Sigirct, 2016:10).

Gostergebilim yapisalc1 yaklasimdir. “Insan bilimleri alaninda yiizyilimizi tanimlayan baslica
akim ve en kesin bilimsel yontem yapisalciliktir” (Vardar, 2001a:9). Yapisalc1 yontem olan
gostergebilim ¢oziimlemeleri de iletisim metinlerini anlamada en Onemli caligmalardir.
“Gostergebilim, insanlarin, kendilerini ilgilendiren her konuya, gostergeler aracilifiyla
yaklagtigin1 varsayar ve bu olguyu inceler” (Erkman Akerson, 2016:18). Calismamizda,
K.K.T.C.’de bulunan iki devlet iiniversitesi olan Dogu Akdeniz Universitesi ile Lefke Avrupa
Universitesi’nin sloganlar1 incelenmistir. Universiteler insan hayatmin doniim noktalarindan
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biridir. Alinan egitimle insanlar gelecege dair planlarin1 yapma yolunda olur ve iiniversite
secimi de bu baglamda ¢ok Onemlidir. Universitelerin; sloganlarini, 6grencileri kendine
cekebilme adina olusturduklar1 ve anlamlar kattiklar1 bu ¢calismayla incelenmistir.

2. GOSTERGEBILIM

Fen bilimlerinin nesnelligini sosyal bilimler alanindaki caligmalara kazandirabilecek bir
yontem olarak goriilen gostergebilim, sinemadan antropolojiye kadar hemen hemen her
alanda uygulanmistir (Kalkan Kocabay, 2008:10). Gostergebilim; sagir-dilsiz alfabesinden,
toplumsal iliskileri diizenleyen davranis bigimlerine, yeme, icme, giyinme gergekliklerine
kadar uzanan gostergeler evrenini inceler (Vardar, 2001b:84). Gostergelerin ne oldugunu, ne
anlama geldigini ve de hangi yasalara baglandigini1 6greten bilim dalidir (Saussure, 2001:46).

“Gostergebilim, gostergeleri inceleyen bilimdir, en kisa ifadesiyle; gostergelerin doga ve
islevlerini anlamlamanin, ifade ve temsil etmenin altinda yatan sistem ve siiregleri ortaya
cikarmay1 amaclar. Baz1 6nkabulleri vardir: (1) Anlam gdstergelerden olusur. (2) Gostergeler,
ancak bir gosterge sistemi igerisinde islevsel hale gelerek bir anlam tasiyicisi haline
gelebilirler” (Uzun, 2017:25).

Eski¢ag’dan itibaren bir¢ok bilim adami tarafindan dilsel gostergeler ve tiptaki belirtiler
olmak iizere cesitli gostergeler yorumlanmistir. Bu gostergelerin kurami gostergebilimdir
(Rifat, 2013:99). Gosterge; “kendisi disinda bir nesne ya da olgu gosteren nesne ya da
olgudur” (Huber, 2008:46). Gosterge, kavramlarin toplum igerisinde fiziksel anlatimidir,
anlatim yeteneginin uygulanmasidir. Askeri riitbenin bir resmi kisiligi gostermesi, bir soziin
bir konunun yerini tutmasi birer gosterge drnegidir (Lotman, 2012:13). Bir tablodaki figiir, bir
edebiyat yazisindaki kahraman, bir dergide kiyafet birer gostergedir (Rifat, 2009:12). Toplum
icerisinde bulunan gosterge dizgelerini gosteren ve de inceleyerek anlamlandiran
gostergebilimdir (Vardar vd., 2007:106).

Gostergeler; anlambilim, sézdizim ve pragmatik olarak iic farkli sekilde incelenir.
Gostergelerin anlamint anlambilim, gostergelerin dilbilgisi yapisint s6zdizim, bireylerin
gostergeleri hangi amacla ilettiklerini de pragmatik incelemektedir (Sahin, 2014:5). Konusu
ve sinirlari ne olursa olsun gostergebilim, gosterge dizgesidir ve anlamlama dizgelerini
olustururlar (Barthes, 2012:27).

3. LITERATUR TARAMASI

Yapilan literatiir taramalarinda; sloganlarin anlamlariyla ilgili ¢okga gostergebilimsel
¢coziimlemenin yapildigi goriilmektedir. Yapilan bir ¢alismada; Tiirkiye’de yayimlanan ulusal
gazetelerin tamami taranmis, bu gazetelerin kullanmis oldugu sloganlar incelenmis, kullanilan
sloganlarin okurlarin satin alma tercihlerini etkiledigi vurgulanmistir (Sigirci, 2014:157).
Baska bir calismada Tekirdag ili Corlu ilgesinde yayinlanan ii¢ adet yerel gazetenin slogan ve
logolar1 gostergebilimsel agidan incelenmistir (Bak ve Esidir, 2016:8-13). Gazetelerin yani
sira Universitelerin kullanmis olduklar1 sloganlarin ¢oziimlemeleri de yapilmistir. Bu
caligmalarin birinde; Tiirkiye’de yer alan devlet ve vakif {niversitelerinin sloganlari
bagdasiklik ekseninde incelenmistir. Bu calismada sdylem ¢oziimlemesi temel alinarak
incelenmistir (Uysal ve Atmaca, 2016: 607-624).

Universitelerin kullandig1 sloganlarin derinlemesine incelendigi ve de bundan sonra yapilacak
caligmalara 151k tutan ¢alisma da vardir. Bu calismada; gostergebilimsel agidan Tiirkiye’de
bulunan devlet ve vakif iiniversitelerinin kullandig1 slogan ve amblemlerin analizi yapilmus,
farkli amaglar igin sloganlarin kullanildigi incelenmistir (Sigirci, 2016:143-158).

K.K.T.C.’de bulunan iki devlet {iniversitesinin kullandig1 sloganlarin gostergebilimsel analizi
yapilan c¢alismamizda; sloganlarin anlamlarinin ne oldugu, alici olarak degerlendirilen
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ogrencilere neler ¢cagristirdigi ve diiz anlamalarindan ziyade yan anlamlariyla neler ifade ettigi
ortaya konmaya calisilmistir.

4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmamiz ~ gOstergebilimsel — yontem  ile  yapilmistir.  Gostergelerin  nasil
anlamlandirildiklarini arastiran ve yanlis anlasilmalar1 6nlemeye ¢alisan bir yontemdir (Giiz
vd., 2002:156). Gostergebilim; gostergeler evrenini olusturur, medya metinlerini daha detayli
incelenmesini ve de anlamlandirilmasini saglar. Arastirmacinin aklina gelen her seyi
sOylemesine engel olur, siirekli kendini yeniler, anlamin bulundugu her ortamda yasar, 6zgiir
oldugu kadar bir o kadar da kurall1 bir ¢alisma olan bilimsel tasaridir (Rifat, 2011:20-22).

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

K.K.T.C.’de bircok devlet ve vakif tlniversitesi bulunmaktadir. Bu {niversitelerin ¢ogu
amblem, slogan ya da her ikisini kullanmaktadir. Her tiniversite, tanitimmni yapmak, dgrenci
cekmek, hedeflerini yansitmak, kiiltiirii ve de gecmisi hakkinda bilgilendirmek amacli bazi
yollara bagvurmaktadir. Bu yontemlerden biri de slogan kullanarak bunu alicilarina
yansitmaktir. Bu arastirmada, K.K.T.C.’de bulunan iki devlet iiniversitesinin sloganlarini nasil
olusturduklart ve verdigi mesajlar gostergebilimsel agidan incelenmistir. Diiz anlamlarinin
yani sira yan anlamlarin da kullanildig: sloganlarin, alicilart olan 6grencileri nasil etkiledigi
arastirllmistir. Boylelikle tiniversitelerin kullandigi sloganlarin ne ifade ettigi gostergebilimsel
incelemeyle derinlemesine incelenmistir.

4.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Smirhliklar

Arastirmanin evrenini K.K.T.C.’de bulunan devlet ve vakif {iniversiteleri, drneklemini ise,
basit tesadiifi Ornekleme yoluyla segilen iki devlet tiniversitesi olan Dogu Akdeniz
Universitesi ile Lefke Avrupa Universitesi olusturmaktadir. Arastirma bu iki {iniversitenin
sloganlarinin gostergebilimsel agidan incelenmesiyle sinirhidir.

5. ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirmada segilen iki devlet iiniversitesinin her ikisinin de hem amblem hem de slogan
kullandiklar1 gériilmiistiir. Tablo 1°de goriildiigii iizere Dogu Akdeniz Universitesi’nin
slogan1 “Erdem, Bilgi, Gelisim” iken, Lefke Avrupa Universitesi’nin slogani da “ Hayata bir
adim Onde baslamak icin” seklindedir. Tablo 2’de ise iiniversitelerin sloganlar1 iizerinde
bulunan diiz anlamlari ile yan anlamlar1 belirtilmistir.

Her iki tiniversitenin de kullandiklar1 amblem iizerinde kurulus yildoniimlerinin belirtilmis
olmasi da koklii bir tniversite olma yolunda ilerlediklerini yansitmaktadir. Tablo 3’de
sloganlarin kesitlemelere ayrilmasi gosterilmistir. Sloganlar kesitlemelere ayrildiginda; birinci
kesitlemenin gelecege yonelik, ikinci kesitlemenin ise egitimin kalitesine/niteligine yonelik
slogan oldugu belirtilmistir.

Tablo.1: Universitelerin Bilgileri
S.NO | UNIVERSITENIN ADI AMBLEMI SLOGANI

Dogu Akdeniz Universitesi
“Erdem, Bilgi, Gelisim”

YEAR: 2018 VOL:4 ISSUE: 14 IKSAD PUBLISHING HOUSE  14.4.()



ATLAS INTERNATIONAL REFEREED JOURNAL ON SOCIAL SCIENCES

Lefke Avrupa Universitesi
2 “Hayata bir adim 6nde baglamak
i¢in”
Tablo.2 : Sloganlarin Diiz anlamlari ve Yan anlamlari
S.NO | UNIVERSITENIN | SLOGANI DUZ ANLAMLARI YAN ANLAMLARI
ADI
1 Dogu Akdeniz “Erdem, Bilgi, -Egitimi kaliteli, O6gretim | -Diger  {iniversitelerin
Universitesi Gelisim” tiyeleri/elemanlar1 erdemli, | egitiminin kendilerininki
bilgilidir. kadar kaliteli olmadigi,
akademik personelinin
yeterince bilgili
olmadiklaridir.
2 Lefke Avrupa “Hayata bir adim - Bizim niversiteyi | -Diger  {iniversitelerle
Universitesi onde baslamak i¢in” secerseniz hayata bir adim | hayata bir adim Onde
o6nde baslamis olursunuz. baslayamazsiniz.
Tablo.3 : Sloganlarin Kesitlemelere Ayrilmasi
S.NO | UNIVERSITENIN | KESITLEME OZELLIGI
ADI
1 Lefke Avrupa Birinci Kesitleme Gelecege Yonelik
Universitesi Slogan
2 Dogu Akdeniz Ikinci Kesitleme Egitim Kalitesine/Niteligine Yonelik Slogan
Universitesi

5.1. Renklerin Kullanilmasi

Renkler; insanlara duygusal, sosyolojik, ruhsal her yoniiyle etki yapmaktadir. Eski
donemlerden itibaren kullanilarak, simgesel bir iletisim araci oldugu, kiiltiirden kiiltiire
degistigi, insanlarin birbirleriyle iletisimlerinde farkli anlamlar yiikledigi bilinmektedir
(Sigire1, 2014:178). Beyaz renk; temizligin, masumiyetin ve safligin ifadesi olmasinin yani
sira, bati kiiltiiriiniin aksine Cin kiiltlirlinde matemin rengidir. Mavi renk; mutluluk, baris ve
huzur vermenin yani sira sonsuzlugun ve de umudun simgesidir (Parsa ve Parsa, 2012:48-49).

Lefke Avrupa Universitesi sloganinda mavi rengi, Dogu Akdeniz Universitesi ise sloganinda
beyaz rengi kullanmistir. Ayrica sloganlarin arka zeminleri de farklidir. Sloganin yaziminda
mavi renk kullanan iiniversitenin arka plani beyaz renk ile sloganin yaziminda beyaz renk
kullanan tiiniversitenin arka plan1 da mavi renk ile olusturulmustur. Dolayisiyla her iki
iiniversitede sloganlarinda mavi ve beyaz renkleri kullanmiglardir. Bu iki rengin kullanimi da;
masumiyetin, safligin, umudun, mutlulugun simgesi olarak sunulmustur. Her iki tiniversitede
de huzurun, umudun, mutlulugun hakim oldugu belirtilmistir.

6. SONUC ve ONERILER

[letisim amacl iiretilen gdstergelerden biri olan sloganlar, iiniversitelerin kendilerini tanitmak,
hedeflerini yansitmak, ge¢misi hakkinda bilgi vermek amaciyla iiretilmektedir. Arastirma
kapsaminda iki devlet {niversitesinin sloganlari gostergebilimsel agidan incelenerek
yorumlanmustir. Inceleme sonucunda, sloganlarin olusturulmasinda diiz anlamlarin yam sira
yan anlamlardan da faydalanildigi, alicilari olan &grencileri etkilemeye calistiklart
anlasilmstir.

Yapilan aragtirmada iki tiirlii kesitleme iizerinde durulmustur. Birinci kesitleme gelecege
yonelik sloganin kullanildigi, ikinci kesitleme de egitim kalitesine/niteligine yonelik slogan
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kullannomin  olusudur. Birinci kesitleme igerisinde degerlendirilen Lefke Avrupa
Universitesi’nin; “Hayata bir adim 6nde baslamak i¢in” slogam eksiltili tiimceden olustugu
icin eksiltili bir slogandir. Eksiltili tiimceden olusmasi, alicilarin bu slogandan farkli anlamlar
cikarmasini amacglamistir. Bir bakima her alicinin eksiltili olan slogan1 tamamlamasi
istenmistir. Boylelikle, alicilarin  {iniversitenin  kullandigr sloganin igine ¢ekilmesi
saglanmistir. Her alicinin tamamladigi, kendinden bir paca ekledigi bu sloganlarda diiz
anlamlarinin yaninda yan anlamlar da igermektedir. “Hayata bir adim 6nde baslamak i¢in”
slogan1 kullanilarak, bizim tiniversiteyi se¢in ki hayata bir adim 6nde baslayin, geleceginizi
garantiye alin, digerlerinden 6nde olun, onlar size yetismeye caligsin anlamlar1 verilmistir.
Ayrica bizimle bir adim Ondesiniz digerlerinde hayata ge¢ bile baglayabilirsiniz, bu hayat
sartlarinda hep en 6nde olmak gerekir ve bizde bunu saglamis olursunuz yan anlamlar1 vardir.
Bu slogan igerisinde, alicilara direk olarak seslenildigi ve alicilarin hedef alindigt
goriilmektedir. Kendi gelecekleri ile ilgili karar vermelerine yardimer olduklari, gelecekle
ilgili kararlarini sorgulayabilecek seviyede olduklarindan bu kararlarini iyi vermeleri gerektigi
sloganda vurgulanmustir. ikinci kesitleme icerisinde degerlendirilen Dogu Akdeniz
Universitesi’nin; “Erdem, Bilgi, Gelisim” sloganinda; iiniversitenin verdigi egitimin kaliteli,
nitelikli oldugu, Ogretim iiyesi/elemanlarinin erdemli, bilgili ve stirekli gelisim icinde
bulunarak bunu da 6grencilere aktarmak amacimi tasidiklar: belirtilmistir. Diiz anlamlarinin
yani sira yan anlamlar da igermektedir. Universitede verdikleri egitimin nitelikli, kaliteli
olmasimin yani sira egitici kadrosunun stirekli kendini yenileyen, gelisimi destekleyen, bilgili,
cagdas egitim sisteminin gerektirdigi bilgi diizeyini 6grencilerine aktaran, bunu yaparken de
etik ilkelere uyan erdemli olduklar1 yansitilmistir. K.K.T.C’de bulunan diger tiniversitelerden
bu ozellikleri ile ayrildiklarini, farkli egitim anlayist icerisinde olduklarii, 6grencilerin bu
nitelikleri diisiiniilerek kendilerini segmeleri gerektigi yan anlamini igerirler.

Her iki tiniversite de sloganlariin olusumunda beyaz ve mavi renkleri kullanmislardir. Dogu
Akdeniz Universitesi sloganin1 beyaz renkle yazarak arka fonunda mavi rengi kullanirken,
Lefke Avrupa Universitesi ise sloganini mavi renkle yazarken arka fon olarak beyaz rengi
kullanmistir. Sloganlardaki beyaz renk kullaniminin masumiyeti ve safli§1 yansitmasinin yant
sira mavi rengin kullaniminin mutlulugu ve sonsuzlugu vurguladigi goriilmiistiir.

Universitelerin kullandiklar1 sloganlar daha da detayli incelenerek, diger iilkelerdekilerle
kiyaslamalar yapilmalidir. Kullanilan sloganlarin yanm1 sira amblemlerin de anlamlar
tartisilmalidir. Literatiire bu konuda daha fazla ¢alisma kazandirilmalidir.
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